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        „Ten, kto nie spodziewa się mieć miliona czytelników, nie powinien zabierać się do pisania”.

        Johann W. Goethe

      

    

  

    
        
  
    
      Książka elektroniczna jako najlepsza wizytówka i promocja swych umiejętności!

    
    
      
    
    E-book może stać się Twoją najlepszą wizytówką i najbardziej trafioną inwestycją. Twoja e-książka to nieograniczone możliwości i niekończące się horyzonty. Realna szansa na zaistnienie na arenie profesjonalistów. Dlaczego jest ona tak ważna dla Ciebie? Odpowiedzi jest wiele, a każda kolejna jest ważniejsza od poprzedniej.

    


    Średnia wartość wizytówki to kilkadziesiąt groszy. Zazwyczaj jesteś w stanie rozdać kilkadziesiąt, kilkaset wizytówek w roku, chyba że stale masz do czynienia z nowymi klientami. To oznacza kilka tysięcy wydanych kartoników i kilkaset złotych wydanych na spowszedniały rodzaj kampanii informacyjnej. Jest to proceder na tyle powszechny, że większość wizytówek trafia do ostatniej szuflady lub do kosza na śmieci — co często ma miejsce w przypadku spotkań networkingowych. Ta metoda nie przykuwa niczyjego zainteresowania.

    


    E-book może — i zazwyczaj tak właśnie się dzieje — stać się najbardziej wpływowym źródłem kontaktów z Twoimi nowymi kontrahentami. Podobnie jak nieograniczone są możliwości dystrybucji, tak samo nieograniczone są sposoby promowania siebie w sieci. Jesteś managerem, człowiekiem interesu, ale wciąż czegoś brakuje, by inni postrzegali Cię jako człowieka sukcesu. Zajmujesz się koordynacją działań kilkuosobowej grupy, a może jesteś przełożonym wielkiego zespołu, jednakże bez zleceń, bez nowych wyzwań, bez otwarcia się na możliwości, jakie daje cały świat, pozostaniesz tylko przełożonym grupy. Musisz wiedzieć, że wielu innych profesjonalistów wyprzedza Cię w wyścigu po sukces.

    


    Musisz również wiedzieć, że nie działo by się tak, gdyby nie ich odważne zaangażowanie w stworzenie swojej wizytówki — znacznie lepszej niż kilka słów na stronie stworzonej w wrodpressie- szeroko otwartych drzwi do rozwoju kariery i postrzegania Cię jako opiniotwórczej persony.

    


    Jeżeli powyższe nie przekonało Cię do stworzenia ebooka i jego publikacji co finalnie łączy się ze sprzedażą (zarobkiem i pozycją na rynku specjalistów), to zapraszam poniżej…

    


    Promocja w internecie to potęga. Wie to dziś każdy, od amatora do profesjonalisty. W dobie cyfrowej, jaką stanowi globalna sieć nikt nie jest na tyle bogaty, na tyle popularny i na tyle samowystarczalny, by zdać się tylko na konwencjonalne, papierowe formy promocji.

    


    Pewnie słyszałeś, o stwierdzeniu Billa Gatesa o największej kiedykolwiek stworzonej bazie informacji: „jeśli czegoś nie ma w Google, to znaczy, że to nie istnieje”. I choć on sam opierał się tej myśli, to nikt rozsądny nie zaprzeczy jej prawdziwości. A skoro Google tak wspaniale promuje, wykorzystaj to nazywając swoją pozycję adekwatnie do przekazanej treści,

    


    Z pewnością ciężko policzyć ile zostało utworzonych w ostatnim czasie e-booków. Wszystko wskazuje na to, że jest ich więcej, niż sami sobie wyobrażamy, powszechny dostęp do popularnych form publikacji stale rośnie — nie jest to przesłanka, a niepodważalna teza. Tempo ich rozwoju czasami jest większe, innym razem mniejsze, ale nigdy wolniejsze niż wzrost ekonomiczny. Zygmunt Miłoszewski, Andrzej Sapkowski czy Krystyna Mirek to postacie, które zna cała Polska. I nie ma znaczenia, że piszą w rozbieżnych dziedzinach literatury — ludzie korzystają z Internetu — poszukują wiadomości i równie chętnie kupują e-booki, z lenistwa? Niekoniecznie! Z wygody, z łatwego dostępu do informacji, a co za tym idzie z możliwości wypromowania swoich przemyśleń i spostrzeżeń w różnych dziedzinach — stwórz swój obraz — bądź profesjonalistą! Jak wynika z badań, odbiorcy znacznie częściej postrzegają przedsiębiorców, coachów, trenerów, autorów indywidualnych jak profesjonalistów przez pryzmat posiadanych przez nich publikacji. Nadszedł ważny moment, który może mieć ogromne skutki w Twojej dalszej karierze: ile osób słyszało o Tobie? W ilu zagadnieniach jesteś mistrzem i jak szybko możesz stworzyć e-booka w Ridero? W przeciągu paru chwil…

    


    A co w odniesieniu do popularności? Odpowiedzi może być wiele, równie wiele może być tłumaczeń takiego zjawiska. Ale tak długo, jak długo będziesz unikać szczerości względem siebie, taka długo będziesz sabotował własną karierę. Wpisz swoje nazwisko w Google — ile publikacji dotyczy Ciebie? W jak wielu piszą o Tobie? W głównej mierze nawołuję Cię do działania. Bo wbrew pozorom obecną sytuację można zmienić, poprawić, odwrócić na swoją korzyść. Jak?

  

    
        
  
    
      Formy sprzedaży?

    
    
      
    
    Sposoby na sprzedaż i promocję e-booka są nieskończone. Lecz Ty, jako poważny profesjonalista, nie możesz sobie pozwolić na stworzenie bubla bez przekazu, którym zanudzisz każdego czytającego zbędnymi frazesami. Możesz dowoli wykorzystać to, co daje rozwój techniki — inteligentna platforma Ridero oraz doświadczenie zespołu. Stwórz własny, oryginalny sposób prezentacji i zadziw wszystkich albo skorzystaj z gotowych i sprawdzonych rozwiązań, których skuteczność stale potwierdzają tysiące specjalistów takich jak Brian Tracy — sprzedający swoje e-booki w milionowych nakładach i niebagatelnych zyskach!

    
      
      Źródło: raport Instytutu Książki w Polsce „Rynek książki w Polsce 2015”
    
  

    
        
  
    
      Książka jako wyrażenie siebie!

    
    
      
    
    
      „Książka to najlepsza wizytówka”.

    

    Wykorzystaj tę mądrą radę — to jest szansa dla Ciebie, o której mogłeś nie wiedzieć. A jeśli tak jest, to wiele innych osób także mogło nie mieć o tym pojęcia. Daj się poznać tym, którzy mogą chcieć robić z Tobą interesy. Daj im szansę zobaczyć, kim jesteś i jaki jesteś. Ale nie musisz ograniczać się tylko do tekstów. Możesz zlecić profesjonalistom wykonanie przekładu językowego, wówczas do potencjalnego klienta/kontrahenta przemówisz dowolnym językiem — ukaż się w sklepach w całej Europie z Ridero! Im lepiej dasz się poznać, uwydatnisz swoje walory, tym chętniej będą chcieli rozmawiać z kimś, kto budzi zaufanie.

    


    Nie jesteś tylko imieniem i nazwiskiem, do którego przypisana jest funkcja — stanowisko. Nie jesteś tylko kolejnym z wielu. Jesteś kluczowym ogniwem działania Twojego JA, który ma wiele do wyrażenia. Na co więc czekasz? Wyraź to! Od kilku lat niewiarygodnym wprost powodzeniem cieszą się e-booki, czyli elektroniczne wersje książek utrzymane w dowolnym stylu (tradycyjne wydawnictwa już nie mają decydującego głosu o tym, co i jak masz wydać — zrób to w Ridero!). Chcesz tworzyć dziennik postępów i sukcesów Twojej spółki w sposób dostępny dla wszystkich? To doskonały pomysł. Chcesz przekazywać swoje własne myśli w sposób uporządkowany i dodatkowo uatrakcyjniony zdjęciami? Proszę bardzo. Rozwój myśli i postęp to rzeczy naturalne. Wizytówka nie opowie tego za Ciebie, a e-book zrobi to z nadzwyczajną siłą!

    


    O fakcie coraz większego zainteresowania e-bookami Coachów — Trenerów i innych profesjonalistów (w tym niezależnych autorów) świadczy coroczny wzrost sprzedaży tej formy publikacji. Im więcej tytułów wydasz, tym szersze grono odbiorców zyskasz! Dzięki kilku prostym krokom promujesz swoje nazwisko jako markę. Wykorzystaj współczesne technologie. Aby utworzyć swoją książkę, nie musisz ograniczać się do tego by siedzieć przy komputerze i wpisywać teksty oraz prosić wydawców o atencję! Wystarczy Ridero! — Czy wyobrażasz sobie publikację swojej książki w kilkuset e-sklepach tak prosto jak logowanie się na skrzynkę mailową i dodanie załącznika? — To już jest możliwe. Skorzystaj z rady profesjonalistów Ridero, którzy pokierują Twoją książką (korekta, skład, edycja, oprawa graficzna) — wypromują Ciebie — a możesz dotrzeć do milionów.

  

    
        
  
    
      Jak wypromować książkę w Internecie

    
    
      Wstęp — dlaczego warto zainwestować w promocję książki?

    
    W ciągu ostatnich kilku lat Internet stał się jednym z najbardziej powszechnych kanałów informacyjnych i komunikacyjnych. Z Internetu korzysta już ponad 70% Polaków, czyli aż 24,90 milionów ludzi i ta liczba ciągle rośnie. Wszyscy używamy programów pocztowych, wysyłamy e-maile, komunikujemy się ze sobą za pomocą popularnych aplikacji, czytamy fora, portale informacyjne. Oczywistym zatem jest fakt, iż jest to przestrzeń z ogromnymi możliwościami reklamowymi.

    


    Wielu autorów zadaje sobie pytania: „jak wypromować swoją książkę?”, „jak dotrzeć do potencjalnych czytelników?”, „jak stać się sławnym i poczytnym autorem?”.

    


    Pisarze dzielą się na dwie grupy ludzi — tych, którzy uważają, że dobry „marketing” jest w stanie sprzedać wszystko i warto w niego zainwestować oraz tych, którzy wierzą, że dobra literatura obroni się sama i prędzej czy później zostanie doceniona bez płatnej reklamy.

    


    Jak jest naprawdę? Oczywiście każdy przypadek jest inny, wiele zależy od szczęścia i talentu pisarskiego. W obecnym czasach jednakże szczęściu możemy znacznie pomóc odpowiednią reklamą i promocją książki. Wielu autorów zgodzi się, że napisanie książki to 50% pracy, natomiast drugie 50%, to jej sprzedaż. Jeżeli wykonasz tylko połowę pracy, to książkę napiszesz, wydasz i… to wszystko. Nikt o Twojej książce nie usłyszy, a zatem nikt jest nie kupi i nie przeczyta. By osiągnąć sukces potrzebne są, oprócz ciekawego pomysłu na książkę i lekkiego pióra, jeszcze dwie rzeczy — dystrybucja i skuteczna reklama. Czas najwyższy dowiedzieć się czegoś więcej o tym, jak wypromować książkę w mediach.

    
      I Początki — „paczka prasowa”

    
    Przed przystąpieniem do działań promocyjnych zastanów się nad tym, ile czasu oraz pieniędzy chciałbyś poświęcić na promocję książki. Jest wiele dróg, które możesz wybrać, a ten poradnik pomoże Ci wybrać odpowiednią dla Ciebie i Twojego budżetu.

    


    Na początku zadbaj o dobrą „paczkę prasową”. Przygotuj notkę prasową, w której umieścisz najważniejsze informacje o Twojej książce.

    


    Profesjonalna informacja prasowa powinna zawierać:

    
      • Podstawowe informacje na temat książki: tytuł, nazwisko autora, datę wydania, nazwę wydawnictwa lub systemu wydawniczego, liczbę stron;

      


      • Krótki, acz treściwy opis fabuły;

      


      • Notę biograficzną autora (dobrym pomysłem byłoby dodanie zdjęcia);

      


      • Link do strony książki lub sklepu internetowego, w którym można nabyć e-booka;

      


      • Wybrany fragment książki: fragment prologu lub pierwszego rozdziału, cytaty;

      


      • Fragmenty recenzji.

    

    „Paczka prasowa” koniecznie powinna zawierać również okładkę książki, zapisaną w pliku. JPG o wysokiej jakości.

    


    Pamiętaj, że dziennikarze chętnie korzystają z gotowców, zatem Twoja informacja prasowa powinna być napisana tak, aby można ją było od razu umieścić na portalu internetowym. Jeżeli to możliwe, ogranicz treść komunikatu prasowego do jednej strony formatu A4. Całość nie powinna przekraczać 350 słów.

    
      II Media relations — zasady współpracy z dziennikarzami

    
    Jednymi z istotniejszych i najczęściej wykorzystywanych elementów promocji są tzw. media relations, które mają na celu nawiązanie i utrzymanie relacji z dziennikarzami i redakcjami.

    


    Relacje z mediami, to jedno z ważniejszych i niezwykle skutecznych narzędzi w dotarciu do grup docelowych i budowaniu z nimi relacji. Media mają niesamowite znaczenie, głównie z uwagi na masowy przekaz informacji oraz dużą wiarygodność społeczną. Dzięki mediom możemy dotrzeć do szerokiego grona odbiorców, w szybkim czasie i za stosunkowo niską cenę.

    


    Na początku zbuduj bazę dziennikarzy. Informację prasową trzeba kierować nie tylko do odpowiednich gazet, stacji radiowych i telewizyjnych czy agencji prasowych, ale przede wszystkim do odpowiednich osób — redaktorów. Wypracowanie sobie szeregu wartościowych kontaktów medialnych jest na pewno czasochłonnym wyzwaniem, ale naprawdę warto poświęcić na to swój czas.

    


    

    
      


























      Koniec darmowego fragmentu książki.

      Zachęcamy do zakupu pełnej wersji.
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