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Trudny produkt w wymagajacym kanale

Jest rok 2011. Podczas mojej prelekcji na IAB ShowCase — Social
Media Marketing rozmawiamy z uczestnikami o tym, ktére produk-
ty fatwiej promuje sie w mediach spotecznosciowych, a ktére sg
mniej wdzieczne dla tego typu dziatan.

Wtedy nie spodziewatem sie, z jakg eksplozjg liczby produktéw po-
zyczkowych bedziemy mieli do czynienia 4 lata pdznie;j.
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W prelekcji wskazalismy, ze to, co jest ,cool” i ,trendy” — czyli to,
czego sie nie wstydzimy i co bysmy polecili dalej - tatwiej moze

odnies¢ sukces w Social Media Marketingu.

Natomiast to, co dotyka naszej sfery osobistej, to czego sie wsty-
dzimy lub to, co Zle o nas méwi, moze natrafi¢ na przeszkode przy
promocji w social media.

Jak w tej sytuacji poradzi¢ sobie z zadaniem realizacji dziatan Social
Media Marketingu dla pozyczek? Jest to przeciez ustuga finanso-
wa, ktora raczej nie chcemy sie chwali¢. Wolimy pokaza¢, ze prze-
bieglismy dzis znowu 5 km ponizej 25 minut, niz ze wzielismy kre-
dyt gotowkowy na 5 tysiecy ztotych, zeby wykonczy¢ tazienke. ..

Spytatem profesjonalistéw od Social Media Marketingu — Pawta
Krzycha i Marcina Pusia z tencat.pl o to, jak zabra¢ sie za promowa-
nie pozyczek wtasnie w mediach spotecznosciowych. Pawet i Mar-
cin specjalizuja sie w realizowaniu kampanii w social media i maja
na koncie wspétprace z kilkoma konkretnymi klientami posiadaja-
cymi nietatwe jak na ten kanat produkty: home.pl, fly.pl, pyszne.pl,
pizzaportal.pl. Sa kreatywni, oddani swojej pracy i majg mndstwo
dobrych pomystow.

Pozyczki w social media. Jakich btedéw unika¢? O co zadba¢ na
samym poczatku? Co moze by¢ nasza przewaga? Zapraszam do

lektury pierwszej publikacji z A reklamoznawca.pl.
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#7 Ustal swoja grupe docelowa i forme
komunikacji

v/ Powtarzane do bélu, znajdziesz to na kazdej prezentacji, w kaz-
dym podreczniku marketingu, ale trzeba to robi¢. Nadal niestety
obserwujemy wiele dziatan marketingowych, ktére prowadzone
sq bez dobrego przygotowania, bez planu, bez poznania poten-
cjalnych odbiorcow. Stad tez wszechobecnosc tej porady.

v Musisz uswiadomi¢ sobie, ze nie jeste$ w stanie méwic¢ do wszyst-
kich naraz. Inaczej bedziesz méwit do kogos, kto pozycza 500 zt,
bo nie starcza mu do korica miesiaca, a jeszcze inne potrzeby ma
osoba, pozyczajaca 50 000 zt na rozwdj interesu.

#2 Spotecznosc to pieczatka autentycz-
nosci Twoich dziatan

v Caty czas pienigdze leza gdzies w dziale tematéw z wielka na-
klejka TABU. Powoli sie to zmienia, ale nikt nie bedzie sie chwalit
publicznie w social media, ze ma ktopoty finansowe i korzysta ze
wsparcia pozyczek (oczywiscie sa od tego wyjatki). Dlatego tez
warto tworzy¢ spotecznos¢ niekoniecznie bezposrednio w tema-
cie pozyczek, ale w tematach pokrewnych. Kwestie oszczedzania
pieniedzy, optymalizacji kosztéow, budzetu domowego, kosztéw
w firmie - to tylko kilka propozycji.



