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Nowa seria przewodnikow
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Rynek ksigzki turystycznej pograzo-
ny jest w kryzysie. Kolejny rok z rze-
du obserwujemy spadek jego wartosci.
W przypadku przewodnikéw recesja trwa
nieprzerwanie od 2009 roku, w przypad-
ku kartografii turystycznej sytuacja jest
jeszcze gorsza, tu spadek sprzedazy obser-
wujemy praktycznie od 2007 roku, z nie-
wielkim jednorazowym wzrostem w roku
2010. Wydaje sie, ze kryzys ma charak-
ter trwaly. Zwiazany jest z przemianami
ogdlno cywilizacyjnymi, w szczegdlno-
$ci z odchodzeniem od publikacji papie-
rowych na rzecz aplikacji na urzadzenia
mobilne i GPS. Cyfrowa nawigacja jest
coraz tafnsza, coraz bardziej niezawod-
na, coraz wygodniejsza, coraz bardziej
powszechna. Jedni wydawcy radza sobie
w nowej rzeczywisto$ci, inni szukajg roz-
wigzan, wielu jednak polegto.

Warto$¢ catego rynku, sprzedazy prze-
wodnikéw, map i atlaséw, zmniejszyla sie
w2011 roku az 0 9,3 mln zi, tj. 11,3 proc.
W przypadku sprzedazy egzemplarzowej
spadek byt porownywalny — wyniést az
11,2 proc., tj. 1 mln sztuk. Wydano mniej
tytuléw, przygotowano mniej nowosci,
ograniczano koszty, redukowano zatrud-
nienie i wydatki na promocje. W przypad-
ku kartografii sprzedaz w coraz wigkszym
stopniu ogranicza si¢ do atlaséw samo-
chodowych oferowanych na stacjach pa-
liw i drogich atlaséw turystycznych, za$
regionalnych map albo brakuje, albo s3
tandetnie wydawane i rozdawane przez
lokalne o§rodki promujgce turystyke. Na
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rynku przewodnikéw z kolei obserwuje-
my zaskakujacy odwrét od tak popular-
nych do niedawna wydan kieszonkowych,
w strong drogich i ekskluzywnych edycji,
ktorych ceny nierzadko przekraczaja 100
zl. Wydawcy wyszli prawdopodobnie ze
stusznego zalozenia, ze nie ma sensu ofe-
rowac turyScie za pienigdze byle czego, bo
byle co znajdzie on za darmo w interne-
cie. Lepiej da¢ produkt premium, ktory
bedzie drozszy, ale wprowadzi nowa ja-
ko§¢, nie tylko uzytkows. A jezeli ma to
by¢ przewodnik kieszonkowy, to musi by¢
nie tylko wygodny, ale tez uwodzi¢ czym§
dodatkowym, choéby tatwo dostepnymi
ciekawostkami, albo dobrymi propozy-
cjami spaceréw, czy przejrzystym ozna-
czeniem trasy. To by¢ moze jedyny sposob
by konkurowac z Google Maps oraz coraz
czestszymi darmowymi aplikacjami na te-
lefony komérkowe i tablety. Ta darmowa
oferta cyfrowa staje si¢ prawdziwg plaga,
aniektérzy wydawcy zaczynajg sami kani-
balizowaé rynek, wychodzac z zatozenia,
ze jak nie oni, to kto§ inny zagospodaruje
nisze. Rezultat jest taki, ze powstajg dar-
mowe aplikacje turystyczne, finansowane
czy to ze Srodkéw samorzadowych, czy
to unijnych, czy to z reklam i w tym seg-
mencie tradycyjnym wydawcom bardzo
trudno bedzie zaoferowaé konkurencyj-
ny produkt. By¢ moze w szranki z Google
skutecznie stang §wiatowi potentaci, jak
Dorling Kindersley, National Geographic
czy Lonely Planet, ktérzy maja globalny
zasigg i ogromne archiwa tresci, ale nie
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polscy wydawcy, skazani na nisz¢ nasze-
go jezyka — nie do§¢ duzego by kiedykol-
wiek powstat stabilny rynek ptatnych cy-
frowych publikacji turystycznych. A za-
tem przysztos$¢ nie wyglada zachecajaco,
klient bedzie chcial miec tresci za darmo
ilepsze lub gorsze dostanie (zapewne co-
raz lepsze). Wydawca, chcac przetrwad,
bedzie musiat szukaé innych zr6det finan-
sowania niz tradycyjna sprzedaz. Z jed-
nej strony pozostang papierowe produk-
ty klasy premium, z drugiej — beda ko-
nieczni sponsorzy dla treéci cyfrowych.
Wydaje sie, ze najwieksi gracze na ryn-
ku publikacji turystycznych dobrze o tym
wiedzg i skutecznie przecierajg juz szlaki
do sponsoréw, a jednoczesnie zaczynaja
budowaé zupelnie nowy model bizneso-
wy, gdzie darmowe bedzie trwatym ele-
mentem oferty.

Raport powstal w oparciu o dane
uzyskane bezposrednio od wydawcow
(w kilku przypadkach dane s3 szacunko-
we). Jest to juz jedenasta edycja badan.
Pierwszy raport o ksigzkach dla turystéw
»Magazyn Literacki KSTAZKI” opubli-
kowat w 2002 roku. Nalezy tu dodaé, ze
tradycyjnie wylaczyli§my z bada: publi-
kacje sprzedawane w kioskach z gazeta-
mi, pozycje rozdawane bezplatnie, karto-
grafie szkolng i wielkie ilustrowane atlasy.
W ostatnich latach dynamicznie rozwi-
jat sie zwlaszcza segment przewodnikow
towarzyszacych wydaniom gazet (bez-
wzglednie liderem jest tu Agora i ,,Gaze-
ta Wyborcza”), z ktdrego wyrosta osobna »
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grupa tytuldéw — trafiajacych do zwyktej
ksiegarskiej oferty — ,,spacerownikéw”,
czyli przewodnikéw po miastach lub ich
fragmentach, a takze przewodnikéw te-
matycznych skoncentrowanych na krajo-
znawczych spacerach. Agory z jej ,spa-
cerownikami” nie uwzgledniliémy w ba-
daniach, jednak wydaje si¢, ze w przy-
szloéci nalezy potraktowac ta oferte na
réwni z innymi przewodnikami. Kilka lat
obecnosci w kioskach serii przewodni-
kowych wyraznie pokazuje, ze przynaj-
mniej w czeSci odebraly one rynek trady-
cyjnym wydawcom, w szczeg6lnosci doty-
czy to wielotomowe;j serii Agory ,,Podréze
Marzef”, ale tez innych, mniej popular-
nych edycji. To takze powdd, dla ktérego
w ostatnich latach zaniechano wydawa-
nia wielu serii opisowych przewodnikéw
na rzecz bardziej ekskluzywnych wydan
z mapami i zdjgciami, cho¢ kilku wydaw-
c6éw (Pascal, Bezdroza, Langenscheidt)
wcigz walczy w tym segmencie, ktory
podbiera im sprzedaz kioskowa.

Najwieksi radza sobie

lepiej

Rynek przewodnikdéw turystycznych jest
dzi§ znacznie mocniejszy od kartografii,

tu papier jeszcze trzyma sie¢ mocno, ale
kolejny rok spadku obrotéw praktycz-
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nie wszystkim firmom dat si¢ we zna-
ki. Wiekszo$¢ ograniczata koszty, tylko
nieliczni (G+], Langenscheidt) decy-
dowali si¢ na inwestycje w nowe serie,
inni jedynie dokonywali swoistego face
liftingu wczesniejszej oferty, a czasem
ograniczano si¢ jedynie do aktualizacji
i podniesienia cen. Swéj udzial w rynku
zwigkszyl Pascal, mniejsza niz w latach
poprzednich cz¢$é przychodéw rozpro-
szyla si¢ pomiedzy malych, regionalnych
graczy, ale tak naprawde nie ma w 2011
roku wygranych. Raczej mozna méwic
o obronie pozycji. Najwieksi, ci ktorzy
maja najbogatsze zasoby treSciowe, naj-
wiecej tytuléw i serii, radzg sobie w kry-
zysie najlepiej. Recesja zupelnie wymio-
tta zaréwno przypadkowe serie — ,,Petit
Fute” (Siedmiorég), ,Od Srodka” (RM),
»Przewodnik z Atlasem” (Global PWN),
»Bradt” (G+]), jaki te, ktore albo weszly
na rynek w ztym momencie jak ,Rough
Guide” (PWN), albo nie wytrzymywa-
ty konkurencji z darmowymi treSciami
w internecie bo nie oferowaly nic ekstra
jak ,Globtroter” (Hachette). Dla PWN
przygoda z turystyka okazala si¢ przy-
krym rozczarowaniem, pomimo bardzo
ciekawej i szybko zbudowanej oferty. Ale
inni, jak Hachette czy G+], btyskawicz-
nie przestawiali si¢ na inne oczekiwania
klienta i to w obydwu przypadkach ze
sporymi sukcesami.

d odatek

W 2011 warto$é rynku sprzedazy
przewodnikéw turystycznych zmniej-
szyla sie 0 12,9 proc., z 45,6 do 39,7
mln zt. Réwniez bardzo wysoki byt spa-
dek sprzedazy egzemplarzowej — 0 13,6
proc., z 2,2 do 1,9 mln egz.

Pascal wciqlz

samotnym liderem

Pascal w 2011 roku zwiekszyt swoj udziat
w rynku przewodnikéw pod wzgledem
warto$ci sprzedazy z 40,9 do 42,6 proc.,
choé podobnie jak konkurenci realizowat
program oszczedno$ciowy. Zyskal gltow-
nie na tym, ze inni stracili wiecej. Szero-
ka, budowana przez lata, oparta na wla-
snych treSciach oferta w czasach zlej ko-
niunktury daje poczucie wiekszej stabil-
nosci. Przeformatowano stare serie, w tym
sztandarowg serie przewodnikéw prak-
tycznych. Wprowadzano wiecej aktuali-
zacji niz nowosci i nie eksperymentowa-
no z nadmierng egzotyka. Podczas gdy
wielu wydawcoéw wykorzystalo zmiane
stawki podatku VAT na ksigzkiz 0 do §
proc. do tego by zwiekszy¢ ceny (czasami
i020 proc.), Pascal niemal cen nie zwigk-
szyl, w rezultacie oferujac jedne z tafiszych
przewodnikéw. Oczywiscie cena nie miata
w 2011 roku duzego znaczenia w ksztat-
towaniu popytu, ogromna nadpodaz wy-
cofywanych z oferty starszych przewod-
nikow zalala bowiem punkty z tzw. tania
ksigzka, ale moze odegraé¢ wieksza role
w 2012 roku, zwlaszcza w wyscigu z Bez-
drozami, ktére majg najbardziej podobna,
ale teraz drozsza, oferte.

Srednia cena zbytu przewodnika tu-
rystycznego w 2011 roku wynosita 20,90
z1, podczas gdy rok wcze$niej 20,70 zt
(wzrost zaledwie o 1 proc.), ale $rednia
cena obejmuje wspomniane wyzej maso-
we wyprzedaze. Srednia cena detaliczna,
w ksiegarni, wyniosta ok. 40 zt. W 2012
roku spodziewajmy si¢ bardziej znacza-
cego wzrostu $redniej ceny — o co naj-
mniej 10 proc.

Pascal ze swojg stosunkowo tanig
ofertg byt tez zdecydowanym liderem
pod wzgledem liczby sprzedanych eg-
zemplarzy — jego udzial w rynku wy-
niost 45,8 proc.

W ofercie Pascala pojawily sie zaréw-
no nowe wydania sztandarowych produk-
tow (np. ,,Polska na Weekend”, ,,Grecja”
czy ,,Czarnogoéra”), ale i bardzo oryginal-
ne propozycje jak Magdaleny Kuszewskiej
»Europa na zakupach”, po coraz liczniej-
sze ksigzki krajoznawcze i podrdznicze,
jak chociazby rewelacyjna pozycja Anny
Jackowskiej ,,Samotnie przez Batkany”.
Nowoscig 2012 roku jest przygotowana
w ciggu kilku miesiecy, od grudnia 2011
roku, seria ,,Lajt”, a w niej — mocne ude-
rzenie — od razu dwadziescia tytutow.
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Podroéze w marzeniach

Segment ksigzek podrézniczych, ale nie
przewodnikéw — relacji, reportazy, po-
radnikéw, przewodnikéw historycznych,
lokalnych ciekawostek, bajed — przez lata
byl zaniedbywany przez wydawcéow,
przekonanych, ze nie ma na nie zapotrze-
bowania. Samotne starania, zakoficzone
fiaskiem, podejmowal Prészyniski i S-ka
z serig ,,ObiezySwiat”, ale tak napraw-
de to dopiero niebywaly sukces dwoch
ksigzek Wojciecha Cejrowskiego (,,Grin-
go wsrdd dzikich plemion” i ,,Rio Ana-
conda”), ktore razem rozeszly sie w po-
nad p6t milionie egzemplarzy, zapoczat-
kowat czytelnicza mode na odkrywanie
$wiata oczyma i wyobraznia podrézni-
koéw. Cejrowskiego wydajag wydawnictwa
Bernardinum i Zysk i S-ka, obydwa maja
w ofercie takze ksigzki innych podr6zni-
kéw, m.in. seria Bernardinum ,,Bibliote-
ka Poznaj Swiat” (w niej np. klasyka Tony
Halik i Arkady Fiedler, ale tez wiele ty-
tuléw mniej znanych autoréw) oraz serie
Zyska i S-ki: ,,Podréze Retro”, ,,Naoko-
to Swiata” i ,,Czlowick Poznaje Swiat”
(w seriach ksigzki np. Jacka Patkiewicza,
ale i Ferdynanda Antoniego Ossendow-
skiego). Na najwigksza skale po litera-
ture podrézniczg siggneto jednak G+]J
ze swoja marka ,,National Geographic”,
wydajac zaréwno sympatyczne i bar-
dzo popularne relacje Beaty Pawlikow-
skiej oraz Martyny Wojciechowskiej, jak
i przedstawiajgce zdecydowanie bardziej
meski punkt widzenia reportaze Piotra
Krasko. Literatura podréznicza odgry-
wa tez coraz wazniejsza role w ofercie
Pascala, Demartu i wydawnictwa Car-
ta Blanca (m.in. znakomicie przyjeta
w 2011 roku ksigzka o Indiach Pauli-
ny Wilk ,Lalki w ogniu”) oraz Swiata
Ksigzki (m.in. reportaze Jarostawa Kre-
ta). Z ofertg podréznicza w 2012 roku
chce tez wkroczy¢é Hachette, przygoto-
wujac m.in. ,Wyprawe wzdtuz Amazon-
ki” Eda Stafforda czy opowie$é ,,Uwie-
zieni w raju” Jennifer Barrie.

Jedni wydawcy, jak Zysk i S-ka, trak-
tujg ksiazki podroznicze jak literature
i wydaja praktycznie sam tekst, ze staro-
modnymi kolorowymi wklejkami ze zdje-
ciami, inni kreuja zupelnie nowa game
produktdw, taczac tekst ze zdjeciami, ry-
sunkami (Pawlikowska), mapami, dzieki
czemu powstaje co$ na ksztatt dziennikéw
z podroézy, w ktérych sa rdéznego rodzaju
wspomnienia, notatki, gryzmoty, bilety
z muzedw, fotografie, plany sytuacyjne
itp. lub mini-albumy, bo za takie mozna
np. uznac serie¢ ,,Podréze Zycia” (G+]).
Powstajg takze turystyczne publikacje au-
dio (Pawlikowska) i wideo (Cejrowski,
Wojciechowska), a takze pierwsze aplika-
cje na urzagdzenia mobilne (Pawlikowska).
Wydaje sie, ze te ostatnie beda coraz licz-
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niejsze i prawdziwego ich wysypu moze-
my oczekiwaé juz w 2013 roku.

Stabilna czolowka

W czotéwce wydawnictw przewodniko-
wych nie ma duzych zmian. Na drugim
miejscu ponownie znalazlo si¢ Hachette
ze swoja markg Wiedza i Zycie i sztanda-
rowg serig drogich ilustrowanych prze-
wodnikéw na licencji Dorling Kindersley
— klasyczny produkt premium, nie wraz-
liwy na kryzys. Ciekawe, ze wéréd najle-
piej sprzedajacych sie tytutéw w tej serii
w 2011 roku znalazly sie tak egzotyczne
orientacje jak: Kenia i Australia, a takze
USA - wszystko kierunki drogie i odlegte.
Udzial w rynku Hachette pod wzgledem
wartoSci sprzedazy w 2011 roku wynosit
8,4 proc., czyli niemal si¢ nie zmienit (8,5
proc. w 2010). Pod wzgledem liczby sprze-
danych egzemplarzy Hachette tradycyjnie
zajmuje odleglejszg pozycje (udziat w ryn-
ku 3,5 proc.), gdyzich tytuly sa drogie, na-
lezg do najdrozszych na rynku. Na 2012
rok w sztandarowej serii ,,Przewodnikéw
Wiedzy i Zycia” zapowiedziano liczne
aktualizacje, ale tez pierwsze wydania —
»~Wietnam i Ankor Wat” oraz ,,Lizbone”.
Na trzecig pozycje w 2011 roku powr6-
city Bezdroza, ktére maja obecnie 7,6 proc.
udziatu w rynku pod wzgledem wartosci

sprzedazy (wzrost z 7,1 proc.) i 8,9 proc.,
czyli réwniez trzecie miejsce, pod wzgle-
dem liczby sprzedawanych egzemplarzy.
Lista hitow 2011 roku przedstawia zr6z-
nicowanie oferty Bezdrozy, na ktorg skta-
daja si¢ zaréwno przewodniki wlasne, jak
i licencyjne (Michelin), jak i coraz wiecej
ksigzek promujacych aktywna turystyke.
Najwickszym hitem byt — absolutne zasko-
czenie — przewodnik pt. ,,Afryka. Prze-
kréj podtuzny. Rowerowe safari z Kairu
do Kapsztadu”. W 2012 roku Bezdroza
wprowadzajg az dwie nowe serie: ,,Wy-
cieczki i trasy rowerowe” (konkurencja
dla Pascala), a w niej pie¢ pozycji oraz na
licencji Michelina ,,Udane wakacje” i tu
azjedenascie tytutéw. Na uwage zastuguja
tez zapowiadane przewodniki po Polsce:
»Polska z dzieckiem”, ,,Polska na dwdch
kotkach”, ,,Polska. Przewodnik motocy-
klowy”, ,Polska 4x4. Trasy off-road dla
poczatkujacych” czy ,,Aktywnie po Polsce.
Przewodnik dla ludzi pelnych energii”.
Na drugim miejscu pod wzgledem licz-
by sprzedanych egzemplarzy w 2011 ro-
ku byto G+]J z marka National Geogra-
phic — 10,7 proc. udziatu w rynku. Pod
wzgledem warto$ci sprzedazy udzial mar-
ki National Geographic wyni6st 4,8 proc.
Cho¢ G+] ma w ofercie drogie, eksklu-
zywne przewodniki z z6ttg ramka ,,Natio-
nal Geographic” na oktadkach, to najle-
piej w 2011 roku sprzedawaly sie zupetnie

Udziat w/ rynku| przewodnikowRiysyenychipousvZziedem:
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nowe, tafisze serie: ,Wakacje w wielkim
mie$cie” oraz ,Wakacje na walizkach”,
obydwie podobne do siebie, obydwie bar-
dzo nowoczesne edytorsko. Na 2012 rok
w obu seriach wiele nowosci, ale zapowia-
dane s3 takze trzy pozycje w monumen-
talnej serii ,,Przewodniki National Geo-

graphic”: ,,Stambut i zachodnia Turcja”,
»Szkocja” oraz ,Ateny”.

Czwarte miejsce, czyli znéw blisko
podium, pod wzgledem wartoSci sprze-
dazy w 2011 roku nalezato do wydaw-
nictwa Carta Blanca - udziat w ryn-
ku edytora wyniést 7,4 proc. (7 proc.
w 2010 roku). Najlepiej z oferty Carta
Blanca sprzedawaly sie pozycje: ,,Pol-
ska 101 wycieczek”, ,,Polska. Nawiga-
tor Turystyczny” oraz ,,Szlaki turystycz-
ne”. Coraz wiecej w ofercie tego edytora
publikacji krajoznawczych, wydaje si¢
natomiast, ze mija moda na tzw. nawiga-
tory, czyli publikacje prezentujace tresci
turystyczne na mapach, bedace polacze-
niem atlasu i przewodnika. Sporo tych
tytuléw mozna byto w 2011 roku znalezé
w punktach sprzedazy taniej ksigzki. Pod
wzgledem liczby sprzedanych egzempla-
rzy udziat w rynku wydawnictwa Carta
Blanca w 2011 roku wyniést 3,8 proc.

Na pigtym miejscu pod wzgledem
wartos$ci sprzedazy (6,3 proc. udzialu
w rynku), a na czwartym pod wzgledem
liczby sprzedawanych egzemplarzy (5,6

proc.) w 2011 roku uplasowat si¢ Lan-
genscheidt z marka Berlitz, ktéry caly
czas pnie si¢ w gore¢, a w ostatnim ro-
ku udanie wprowadzit nowa serie pt.
»Step by Step”. To wiasnie tytuly z tej
serii (,,Barcelona”, ,Londyn”, ,Paryz”,
»Rzym?”, ,Berlin”, ,,Chorwacja”, ,,Pra-
ga”) miaty w 2011 roku najwyzsza sprze-
daz, a w 2012 do serii dotacza: ,Wie-
den”; ,Budapeszt™, ,Lwow”, ,,Stowacja”
i,,Miasta Euro 2012”.

Tegoroczne Mistrzostwa Swiata w Pit-
ce Noznej to temat, ktéry wydawcy prze-
wodnikéw eksploatujg do bélu. Poza
Langenscheidtem mamy m.in. seri¢ mi-
ni-przewodnikéw pos§wieconych polskim
miastom, w ktérych odbeda sie mecze wy-
dawnictwa G+J, Bosz opublikowal prze-
wodnik ,,Euro. Miasta i stadiony w Polsce
20127, wydawnictwo Olesiejuk — ,,Zapra-
szamy na mistrzostwa Euro 2012” i wiele
innych tytuléw wokét Euro dla mlodszych
czytelnikéw, mamy tez wysyp map miast,
w ktorych sg stadiony pitkarskie, sygnowa-
nych logo Euro 2012 m.in. wydawnictw:
ExpressMap, G+] czy Demart.

Zostalo malo miejsca

Czolowe wydawnictwa radzity sobie
w 2011 roku, choé wiekszo$¢ z nich noto-
wala spadki sprzedazy, to jednak szeroka
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oferta pozwolila wielu poszerzyé udziaty
w malejacym rynku. Dla reszty edytoréw
niewiele pozostalo jednak miejsca. Spo-
za czotéwki Demart, ktoéry od niedaw-
na prébuje sit na rynku przewodnikéw,
radzit sobie z sukcesami, zwiekszajac
sprzedaz i udziat w rynku z 2 do 3 proc.
Demart nie jest jednak nowicjuszem, od
lat wydaje mapy turystyczne i atlasy, ma
rozbudowang redakcje kartograficzna,
ale i duzg baze informacji o atrakcjach
turystycznych w Polsce. Wszedl w seg-
ment podobny do tego, ktéry zajmowa-
ta Carta Blanca, przygotowujac szeroka
oferte przewodnikéw na mapach. Wielki
przewodnik ,,Polska Niezwykta XXL”,
atakze tytuly po§wiecone regionom z se-
rii przewodnikéw ,,Polska Niezwykta”
nalezaly do najwigkszych hitéw Demar-
tu w 2011 roku.

Podobnie jak Demart z 2 do 3 proc.
zwigkszyt udziat w rynku przewodni-
kéw ExpressMap. Firma ta wprowadzi-
ta nowatorskg i bardzo dobrze przyjeta
serie ,3 w 1”7 (przewodnik, laminowana
mapa i plan miasta). Seria ta z sukcesem
wypiera konkurencje Pascala i ich cie-
kawga, choé chyba zbyt droga, serie ,,Ba-
edeker” (jej nowym wydawca jest Daun-
pol) = w tym przypadku z dotaczonymi
rozktadanymi mapami papierowymi.
W 2012 roku w serii ,3 w 17 Express-
Map opublikuje: ,,Hiszpanie”, ,,Wtochy
Pétnocne”, ,,Maroko” oraz ,,Egipt”.

Nieudanym przedsigwzigciem okaza-
ta si¢ proba wejscia na rynek przewodni-
kow dla PWN, pomimo bardzo szerokiej
oferty i mocnej marki licencyjnej — ,,Ro-
ugh Guide”. Dlaczego tytuly te nie od-
niosty sukcesu? Bo weszty w ztym mo-
mencie, kiedy akurat rozpoczat sie kry-
zys, sg drogie, by¢ moze tez zbyt obszer-
ne. Niewykluczone, ze gdyby wydawcy
wystarczylo cierpliwosci, to ,,Rough Gu-
ide” w koficu zajalby nalezng mu pozy-
cje, wypierajac tytuly stabsze, ale dluzej
obecne na rynku i lepiej wypromowane.
To by wymagato jednak dalszych inwe-
stycji, a segment jest trudny, tekstowe
przewodniki sprzedaja si¢ coraz stabiej,
wypierane przez tresci znajdowane w in-
ternecie, s3 tu tez obecne dwie bardzo
silne marki, do ktérych turysci maja za-
ufanie: Pascal i Bezdroza. Réwniez wy-
dawnictwo RM ze swoimi seriami prze-
wodnikéw z logo ,,Discovery Channel”
nie trafilo w dobry czas, seria ta dogo-
rywa w punktach z tanig ksiazka. Trud-
no jej konkurowaé ze zblizong edytor-
sko ofertg National Geographic, Lan-
genscheidta czy Pascala.

Pozostali edytorzy, jak: Muza, Re-
wasz, Region, Bosz, Agencja TD, Plan,
Compass i wiele malych firm regional-
nych - zajmuja gléwnie nisze. Muza
przygotowuje drogie ksiazki krajoznaw-
cze, inni wprowadzaja rocznie po dwa, »
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trzy tytuly i tak naprawde nie liczg si¢
na rynku. W latach 2010-2012 nie wy-
startowala zadna nowa znaczaca seria
przewodnikow, ktora nie zostalaby wy-
puszczona przez ktorego$ z czotowych
graczy. I chyba tak zostanie. Turystyka
to rynek trudny, wymagajacy cigglych in-
westycji, aktualizowania tresci, ktore jest
kosztowne. To rynek kurczacy sie i ma-
fo perspektywiczny. Niezagrozona jest
pozycja Pascala, wydawca ten od lat zaj-
muje blisko potowe rynku, podobnie jak
chyba nic nie jest w stanie zachwiaé po-
zycja przewodnikéw National Geogra-
phic oraz Wiedzy i Zycia — majg utrwa-
long marke i s3 najlepsze w swoich kate-
goriach. Tak jak Bezdroza w przypadku
przewodnikéw po Europie Srodkowe;.
Pozostalych wydawcow czekaja jeszcze
cigzsze czasy.

Dla matych wydawnictw w 2011 ro-
ku pozostat waski margines — tylko 17
proc. rynku (20 proc. w 2010 roku). Za-
ledwie o$miu edytor6w kontroluje ponad
80 proc. rynku.

Kartografia coraz bardziej
cyfrowa

Na rynku kartografii turystycznej co-
raz wazniejsze staja sie aplikacje, z kt6-
rymi zwiedzamy miasta, chodzimy po
gorach, ktére podaja geolokalizacje, po-
zwalajg zapisywac wlasne trasy, mierzyé
czas marszu lub jazdy rowerem, a na do-
datek s3 albo darmowe, albo tafisze od
edycji papierowych. Prawdopodobnie za
dwa lata aplikacje turystyczne catkowi-
cie zniszcza rynek regionalnych map, tak
jak nawigacja GPS niszczy rynek atlaséw
samochodowych. Dobiega kofica czas pa-
pierowych map.

W tej sytuacji stosunkowo dobrze ra-
dzi sobie firma ExpressMap, ktdra oferu-
je mapy... laminowane. Sa bardziej trwa-
te od papierowych, wygodniej je rozkla-
da¢é, a okazuje sie, ze ich wyzsza cena
nie ma dla klienta wielkiego znaczenia.
Mapy laminowane ma w ofercie takze
Demart.

W 2011 roku warto$¢ sprzedazy map
i atlaséw spadta o 9 proc. -z 36,5 do
33,2 mln z1. Spadek liczby sprzedanych
egzemplarzy byl bardziej drastyczny, wy-
niést 13,1 proc. —z 6,1 do 5,3 mln egz.
Jednoczes$nie o blisko 5 proc. wzrosta
$§rednia cena produktéw kartograficz-
nych (choé VAT zostal tu nieoczekiwa-
nie obnizony z 7 do 5 proc.). Wciaz jed-
nak s3 one znacznie tafisze niz w innych
krajach europejskich, w szczegdlnosci
dotyczy to map. Srednio za kartografie
placiliSmy w 2011 roku w cenach zbytu
6,30 zt (6 zt w 2010), a w detalu ok. 12
z}. Przy czym atlasy samochodowe kosz-
tuja Srednio ponad 40 zl.

6 k siazk.@i .

Andrzej Rosner

Prezes zarzadu wydawnictwa Pascal

W 2011 roku wydawcy ksigzki turystycznej, map i atlaséw musieli boryka¢ sie z proble-
mami powazniejszymi niz pozostata czes¢ rynku; sygnalizowany w raporcie spadek obro-
téw o 1,3 proc. zdecydowanie przekracza $rednig rynkowa, ktéra, jak sie wydaje, oscy-
luje wokét 8 proc. Trudno zwala¢ catg wine na podatek VAT, a szczegdlnie na fatalny spo-
séb wprowadzenia tego obcigzenia fiskalnego. Sa réwniez inne przyczyny. Wymienitbym
tu najwazniejsze.

|. Zdecydowane zréznicowanie oczekiwan odbiorcow, za ktérymi nie nadazajg
wydawcy. Z jednej strony — rosnaca grupa oséb o wiekszych wymaganiach, ktérzy albo
szukajg egzotycznych kierunkow podrézy, albo oczekujg wyczerpujacych informadji o odwie-
dzanym kraju. Z drugiej — wielka grupa klientow biur podrézy, ktdrzy wybieraja popularne,
niezbyt drogie destynacje i oczekuja informadji, ktére wystarcza, aby wzia¢ udziat w auto-
karowej wycieczce w zorganizowanej grupie. Nie bardzo zgadzam sie wiec z diagnoza
tukasza Gotebiewskiego, ktéry przewiduje zmierzch tzw. przewodnikow kieszonkowych.
Takie przewodniki znajda swoich nabywcéw, o ile beda spetniac ich oczekiwania. Jestesmy
o tym przekonani, dlatego w grudniu 2011 roku, po rozstaniu z serig ,Marco Polo”, posta-
nowilismy zainwestowac¢ we wiasna serie ,kieszonek” pod nazwa ,Pascal Lajt". Mamy juz
20 tytutdéw, planujemy rozszerzenie serii.

2. Spora czes¢ rynku oparta jest na edycji i dystrybucji przewodnikéw licencyjnych.
Nabywcy coraz czesciej poszukuja przewodnikéw opartych na materiatach wiasnych, a nie
na tredciach identycznych dla edycji angielskich, francuskich, niemieckich czy wioskich.

3. Rynek zostal zepsuty przez gigantyczng wyprzedaz tytutdw z poprzednich lat. Ksie-
garnie i stoiska z tanig ksiazka byty zawalone starszymi edycjami przewodnikow. Szczesliwie
Pascal nie braf udziatu w tym procederze.

Mozna wiec sadzi¢, ze rynek ksiazki turystycznej bedzie ulegat dalszej polaryzacji.
Wydawcy wieksi, dysponujacy wiasnymi materiatami, beda w stanie szybko reagowac na
zmieniajace sie gusty czytelnikdw. Niektorzy najwieksi gracze zainwestujg w przysziosé, czyli
w przewodniki na urzadzenia mobilne — telefony i tablety. Gracze mniejsi, jesli nie znajda
nisz rynkowych, beda stopniowo wypadac z rynku. Ten sam los czeka niewatpliwie tych
wydawcow, ktorzy na rynku przewodnikéw pojawili sie przypadkowo, skuszeni mozliwo-

bezptatny

Scig, jak im sie wydawato, fatwego i szybkiego zarobku.

Demart weigz prowadzi

Od kilku lat liderem na rynku kartogra-
fii turystycznej jest Demart. Wcze$niej
przez dekady pierwsze miejsca zajmo-
wata PPWK, ktérej dorobek roztrwonio-
no i dzi$ ich publikacje mozna jeszcze
gdzieniegdzie dostaé na punktach z ta-
nig ksigzka, ale sg to koncoéwki z wy-
przedanych magazynéw. W 2011 roku
PPWK po raz pierwszy od dwoch lat
wprowadzila na rynek kilka nowych
tytuléw, w tym ,,Mape samochodowg
Polski” w skali 1:750 tys. i ,Mape sa-
mochodowg Europy” w skali 1:4,5 mln.
Weciaz rozwijany jest tez cyfrowy projekt
PPWK - mapy Navigo, ktére wykorzy-
stywane s3 m.in. dla obszaru Polski przez
Google dla ich projektu Google Maps.
Udzial PPWK w rynku kartograficznym
jest dzi$ jednak niewielki, nie przekra-
cza 5 proc.

Demart w 2011 roku zwigkszyt swoj
udziat w rynku pod wzgledem wartosci
sprzedazy z 24,4 do 28 proc., za$ pod
wzgledem liczby sprzedanych egzem-
plarzy — z 21,3 do 24,7 proc. To po-
wazny skok, z 1/4 do niemal 1/3 rynku,
a firma zawdziecza go przede wszyst-
kim usunieciu si¢ gtéwnego przez la-
ta konkurenta, PPWK (warto§ciowo
sprzedaz kartografii Demartu w 2011
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roku wzrosta tylko o 400 tys. zl, tyle
ze rynek znaczaco si¢ skurczyl). Naj-
wiekszym hitem Demartu w 2011 roku
byt ,,Atlas samochodowy Polski” w ska-
1i 1:300 tys.

Na drugim miejscu, drugi rok z rze-
du, jest ExpressMap. Ta firma takze
zwiekszyla sprzedaz i udziaty w rynku.
Pod wzgledem wartoS$ci sprzedazy jej
udziat wzrést z 14,5 do 16,4 proc. Naj-
lepiej w 2011 roku sprzedawaly si¢ mapy
laminowane: ,,Polska” 1:750 tys., ,,Ta-
try” oraz ,Niemcy” i mapy papierowe:
»Europa” oraz ,Warszawa”. Express-
Map jako wytaczny licencjobiorca UEFA
Euro 2012 przygotowuje kilka serii map
z logotypami Euro oraz informacjami
dla kibicéw (stadiony, Fan Zone, roz-
grywki). W seriach: ,,Comfort! Map”
(mapy laminowane), ,,Euro Mapa” (ma-
py papierowe) czy ,Map & Info” (seria
mini przewodnikéw z mapa) wychodza
tytuly: ,Polska”, ,Warszawa”, ,Wro-
ctaw”, ,,Gdansk”, ,Poznan”. W tych se-
riach ukaza sie rowniez obcojezyczne
wydania (wersje: angielska, niemiec-
ka, francuska). Najwazniejsza nowoscia
2012 roku bedzie ,,Atlas Polski” w ska-
li 1:250 tys. Bedzie to spore wydarze-
nie, gdyz jest to pierwszy na rynku tak
szczegblowy atlas samochodowy Polski,
zawierajacy ponad 72 tys. miejscowosci »
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Ewa Rytka

Dyrektor generalna Hachette Polska Sp. z o.o.

Ostatni rok pokazal, ze Polakéw trudno zrazi¢ do podrézy. Wielu z nas pewnie sie zasta-
nawialo jak to mozliwe, ze cate rodziny decyduja sie na wyjazd do Egiptu pograzonego
w chaosie przewrotu politycznego, a jednak nasi rodacy byli wirdd tych nielicznych, ktérzy
decydowali sie na ciepte wakacje nad Morzem Czerwonym. Ci, ktérych tego typu emocje
nie pociagaty zdecydowali sie na pewniejsze i spokojniejsze wakacje w Europie, lub w tro-
che bardziej odlegtych lokalizacjach.

WEéréd wiernych czytelnikéw ,Przewodnikéw Wiedzy i Zycia” najpopularniejszymi kie-
runkami turystycznymi byty: ,Chorwagja’, ,Wiochy”, ,Mediolan i Jeziora’, ,Kenia", ,Australia”
i ,USA’, a w serii Topl0: ,Barcelona’, ,Lizbona ,i ,Nowy Jork”. Polska Prezydencja w Unii
Europejskiej i zblizajace sie EURO 2012 zwiekszyty rowniez zainteresowanie naszym kra-
jem i anglojgzycznymi przewodnikami. W tym roku, w odpowiedzi na zainteresowania
podréznicze naszych czytelnikéw, przygotowalismy w serii ,Przewodniki Wiedzy i Zycia”:
,Lizbone" oraz ,Wietnam i Ankor Wat". Wiele popularnych pozycji gruntownie odswiezy-
lismy i uzupetnilismy, tak by pozwalaly lepiej planowac przyszte podréze.

Z przyjemnoscia po raz kolejny odnotowalismy duze zainteresowanie czytelnikéw nasza
oferta albumdw turystycznych. Oprécz nowosci: , Tras Marzen Swiat” | ,Odkrywania Europy”,
duza popularnoscia wciaz cieszyty sie wezesniejsze wyrdznione nagroda Magellana wydania
serii:  Trasy Marzerh Europa’ i , Trasy Marzen Morze Srédziemne”. W 2012 bedziemy mogl|
wspdlnie odby¢ podréz marzen po Azji i wybrad sie w prawdziwie bajkowy rejs z , Trasami
Marzen Azja" oraz ,Trasami Marzen Najpigkniejsze Rejsy i Podréze”.

Rok 2011 to réwniez premiera naszej literatury podrézniczej. Po bardzo cieptym odbio-
rze ,Matej wielkiej podrdzy” i ,Prawdziwej odwagi” na 2012 przygotowalismy dla czytelni-
kéw kolejne nowosci. Juz w pierwszej potowie roku ukaza sie w tej serii: ,Wyprawa wzdtuz
Amazonki”, i ,Uwiezieni w raju”, w drugiej ksiazki opisujace historie ludzi, ktérym udato sie

przetrwac ekstremalne warunki w amazonskiej dzungli i w $niegach Himalajéw.

1300 tys. km drég. Na tres$é turystyczng
sktada sie ponad 21 tys. atrakcji. Oprocz
aktualnego stanu sieci drogowej w atla-
sie znajdziemy réwniez drogi w budo-
wie i planowane do 2015 roku. Pozycja
zawiera takze m.in. 18 tranzytowych
map miast, 17 planéw miast oraz atlas
Europy w skali 1:4 mln.

Na wypadnig¢ciu z gry PPWK sko-
rzystali takze inni starzy gracze rynku
kartograficznego, firmy, ktdére przygo-
towujg masowg oferte dla mniej wy-
magajacych odbiorcéw, jak Daunpol
i Beata Pietka. Pierwsza firma wciaz
obecna jest ze swoja serig ,,Pilot” na
stacjach paliw i w niekt6rych sieciach
hipermarketéw, druga prowadzi glow-
nie sprzedaz w systemie telemarketin-
gu, obydwie maja szeroka oferte B2B,
drukujac mapy i atlasy z logotypami
innych firm, spoza branzy wydawni-
czej. Udzial Daunpolu w rynku wzrést
z 6,7 do 7,5 proc., za$§ Beaty Pietki —
z 6 do 6,6 proc.

W grupie l'aian?

Male firmy kartograficzne o regional-
nym zasiegu w ostatnich latach taczyty
sie w grupy. Starsza z tych grup, Carto-
Media, obejmujaca wydawnictwa: Ati-
kart z Biategostoku, Azymut z Lodzi,
Eko-Kapio z Gdafiska, Kartpol z Lubli-
na, Pietruska & Mierkiewicz z Pozna-
nia, Rokart z Koszalina oraz Sygnatura
z Zielonej Gory i Zakopanego, miata

k'siazk:i .
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zupelnie udany rok, po raz pierwszy od
dawna notujac niewielki wzrost przy-
chodéw. CartoMedia zajmuje trzecie
miejsce pod wzgledem obrotéw (9,2
proc. udziatu w rynku), i drugie pod
wzgledem liczby sprzedawanych eg-
zemplarzy (az 14,2 proc. udziatu). By¢
moze 2012 rok bedzie dla wydawnictw
z tej grupy jeszcze lepszy, zapowiadane
jest m.in. wydanie mapy samochodowej
Ukrainy oraz nowa edycja mapy samo-
chodowej Polski. Symptomatyczne, ze
najlepiej sprzedajacym si¢ tytutem Car-
toMedii w 2011 roku byta mapa tury-
styczna ,,Litwa i Obwd6d Kaliningradz-
ki”. To nie jest tytul, na ktérym moz-
na zrobié znaczgcy obroét, podobnie jak
dwie kolejne pozycje z listy bestselleréw
wydawnictwa, takze mapy turystyczne:
»Bieszczady” i ,,Pienifiski Park Narodo-
wy”. Liczne w ofercie CartoMedii mapy
to tanie produkty. Jednym z prioryte-

Iga Rembiszewska

tow firmy jest rozwéj produktow elek-
tronicznych GPS. Dla uzytkownikéw
nawigacji samochodowej przygotowa-
no program KaMap, a na telefony ko-
moérkowe i tablety TrekBuddy. Przygo-
towane na ich potrzeby mapy ukazuja
sie w serii ,Regio-GPS”. W 2010 roku
Grupa CartoMedia stworzyta aplikacje
na telefon komérkowy NaviWay, ktéra
przenosi tradycyjne mapy, informacje
tekstowe, zdjecia i dZwigki na ekran
telefonu, tworzgc przewodnik lub in-
formator promujacy atrakcje turystycz-
ne regionu.

Nie najgorzej radzi tez sobie mtodsza
z grup — Galileos, ktdrag tworzg firmy:
Plan z Jeleniej Géry i Compass z Kra-
kowa. Udzial obu tych firm w ryn-
ku kartograficznym w 2011 roku wy-
niost 11,8 proc. pod wzgledem warto-
$cii 12,6 proc. w ujeciu ilo§ciowym —
troche mniej niz w roku poprzednim.
Galileos réwniez rozwija oferte cyfro-
w3, wprowadza m.in. mapy na telefo-
ny komérkowe. Poza tym coraz wigcej
w ofercie papierowej pojawia si¢ nie-
wielkich przewodnikéw turystycznych
(np. dobrze sprzedajacy sie przewodnik
,»Glowny Szlak Beskidzki”). Tradycyjnie
do hitéw grupy Galileos nalezg plany
Krakowa i Wroctawia.

Nisze moga by¢ ciekawe

Mniejsi wydawcy zwykle wybierajg ni-
sze, w ktdrych sie specjalizuja. Nalezaca
do Carta Blanki marka Kompas robi np.
znakomite atlasy samochodowe (m.in.
z najlepiej sprzedajacych sie w 2011
roku: ,Mapa samochodowa Polski”
1:700 tys., ,Atlas Samochodowy Pol-
ski” 1:500 tys. czy rewelacyjny ,,Atlas
Samochodowy Polski” 1:200 tys.). Fir-
ma Amart Media publikuje mapy i atla-
sy Gor Swietokrzyskich, w tym z trasami
dla rowerzystéw wzbogaconymi o apli-
kacje cyfrowe. Wydawnictwo terraQuest
oferuje wysoko wyspecjalizowane i bar-
dzo doktadne mapy trekkingowe: ,,Hi-
malaje indyjskie”, ,,Nepal” oraz ,,Maro-
ko” (w 2012 ukaza sie: ,,Najwyzsze Gory »

Dyrektor ds. sprzedazy i marketingu dziatu ksigzek

wydawnictwa G+] RBA

Rok 2011 byt dla wydawnictwa bardzo stabilny i na tym samym poziomie co 2010 rok
— sprzedalismy powyzej 200 tys. egzemplarzy publikacji i zanotowalismy przychdd na
poziomie 2 min zt. Jak zapowiada sie ten sezon? Obserwujemy trend wzrostowy 3 do 5
proc. w stosunku do 2011 roku. Na koniec marca 2012 roku, czyli przed sezonem, sprze-
daz oferty turystycznej ksztaftowata sie na poziomie 70 tys. egz., a osiagniety przychdd

to prawie | min zt.

W tym sezonie skupiamy sie na najbardziej uczeszczanych przez Polakéw destynacjach,
tj. Chorwacja, Tunezja, Barcelona, Egipt, Madryt i Berlin. Stawiamy tez na tanie podrézo-
wanie, stad tez w naszej ofercie ,\Wakacje za pét ceny” i ,Europa za pét ceny”.

d odatek .
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Turcji”, ,Patagonia”, ,, Tybet”, ,,Gory
Smocze w RPA”). Z kolei wydawnictwo
BiK rozwija oferte¢ map wod wedkarskich
(az 35 pozycji).

Inni wydawcy wybieraja regiony, kto-
re dobrze znaja, np. Agencja TD War-
mie i Mazury, Eko-Graf Dolny Slask itd.
Latwiej porusza¢ sie po lokalnym ryn-
ku, takze w poszukiwaniu ewentualnych
sponsoréw i dystrybutoréw. Elementem
mapy coraz czeciej sa treéci reklamowe,
zreszta produkt ten jak zaden inny na-
daje sie do tego, by sprzedawad miejsce
na: adresy firm, ich logotypy, lokaliza-
cje na mapie itd. Jest cata masa drob-
nych wydawcéw, ktérzy specjalizuja sie
w tanich (najczesciej tandetnych) regio-
nalnych mapkach, ktére ukazuja si¢ za-
zwyczaj jako produkty bezptatne - sa
jak ulotki czy gazetki reklamowe. Jesli
chodzi o plany miast, to nie oszukuj-
my sig, ale taka jest wlasnie przysztosé
map papierowych — bedg one rozdawa-
ne w punktach informacji turystycznej,
w muzeach, wszedzie tam, gdzie poja-
wia sie turysta. Do wykorzystania przez
chwile i do wyrzucenia. To dlatego za-
den z duzych wydawcéw juz od kilku
lat nie inwestuje w plany miast (moze
z wyjatkiem najwiekszych aglomeracji,
gdzie wciaz jest spory rynek zbytu). Sa-
ma PPWK kiedy$ dysponowata oferta
ponad 300 map miast, dzi§ wszyscy wy-
dawcy razem wzigci z trudem uzbierali-
by ich tyle, a bedzie ich jeszcze mniej. Do
celu prowadza nas dzi§ Google i GPS,
a mapa czesto jest jedynie dodatkiem.

Rynek kartograficzny nie jest tak
mocno skoncentrowany jak rynek prze-
wodnikdéw turystycznych. Tu dla matych
wydawnictw pozostaje wcigz 1/3 rynku.
Pozostale 2/3 przypadaja jednak na za-
ledwie pigciu edytoréw.

[lustrowane atlasy

Z naszej analizy wylaczyliSmy ilustro-
wane atlasy, w ktorych zdecydowanym
liderem jest wydawnictwo Reader’s Di-
gest, a drugie miejsce zajmuje Demart.
Reader’s Digest sprzedaje rocznie ok.
100 tys. egz. atlaséw, realizujac z tego
11-12 mln zt (co dawaloby pierwsze miej-
sce na rynku kartograficznym). Trud-
no zestawiaé jednak ilustrowane atlasy
w jednej kategorii analitycznej z mapa-
mi i atlasami turystycznymi — réznig si¢
ceng, objetoscia, grupg docelows. Sg bar-
dziej prezentem do postawienia na pot-
ce i ogladania niz praktycznym narze-
dziem w rekach turysty. W 2011 roku
wsrdd najlepiej sprzedawanych pozycji
Reader’s Digest byt ,,Ilustrowany Atlas
Polski”. Z kolei Demart chwali sie¢ wy-
soka sprzedaza pozydji: ,Atlas Swiata”
i ,Wielki Atlas Polski”. Takze Hachette
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Na zielonej Ukrainie. ..

Wihasciwie teraz powinienem pisac o biato-czerwonej i zétto-niebie-
skiej, wszak Mistrzostwa Europy za pasem, ale nie o przewodnikach
pitkarskich pisze. Cho¢ kibice udajacy sie na Ukraine moga poznac nie
tylko stadiony, ale tez i zabytki znajdujace sie tam, zwlaszcza ze ich
cze$¢ zwiazana jest nierozdzielnie z historig Rzeczy Pospolite).

A cdz to za dziwolag? Kto$ spyta. Spiesze wyjasni¢, ze tak w ukra-
inskich przewodnikach opisuje sie dawne panstwo Jagiellondw. | cos
w tym jest —wszak byla to Rzeczpospolita Obojga Naroddw, a ponie-
waz nie Trojga, wiec historia Ukrainy przedstawia sie nastepujaco:
najpierw osadnictwo greckie nad brzegami Morza Czarnego, potem
ksigstwa staroruskie (kijowskie i perejestawskie) nastepnie Czernichow-
skie i siwierskie oraz ruskie halicko-wiodzimierskie. A potem przyszia S j
Orda i od 1241 roku nastapit kres panstwowosci. Od tego czasu lud ,ﬁcpa

byt poddany obcym wiadcom: Rzeczy Pospolitej z jej katolicyzmem na Wm
zachodzie (na prawym brzegu Dniepru), Moskwie z jej prawostawiem tnn .

na wschodzie (na lewym brzegu) i muzutmanom na potudniu (panstwu
Osmanskiemu, pézniej Turdji). Wiasne (ukrainskie) zabytki nie sg zbu-
dowane z kamienia, tylko z ziemi i drewna, bo tylko tak w Srodkowym
biegu Dniepru budowali Kozacy (Sicz Zaporoska).

To moze wyjasnia¢, ze w ukrainskich przewodnikach opis geogra-
ficzny jest oderwany od historycznego — w przewodniku ,Ukra-
ina. Wszystko, co warto zobaczy¢” idziemy przeciwnie do wska-
z&wek zegara poznajac zabytki w poszczegdlnych wojewddztwach
(z zachodu na wschéd z Krymem na koricu). Przewodnik w $rodku
jest czarno-bialy, za$ papier jest tak podfej jakodci, ze czasem nie =
widac co jest na zdjeciach. | choc bitwa pod Pottawa jest opisana do$¢
dobrze (i posta¢ hetmana Iwana Mazepy) oraz historia upamietnienia
poleglych, to np. Korsur kojarzy sie autorowi tylko z wielka operacja
sowiecka w 1944 roku i jej upamietnieniem okazatym mauzoleum.

W przewodniku ,Ukraina. Fortece, zamki, paface” mamy wykfad
historii podany wyzej, zas dalej fortece i zamki (XIII-XVIII w.) w podziale na wojewddztwa
(w ukfadzie. .. alfabetycznym — moze dlatego, ze w Naddnieprzu jest tylko jeden taki zamek?)
Nastepny rozdziat poswiecony patacom, budowlom, dworom i parkom (XVII-XX w.) w tym
samym ukfadzie wojewddzkim (nie wiedzie¢ czemu Krym jest na poczatku — alfabetycz-
nie nie pasuje). Przewaznie historyczny opis zaczyna sie po wykresleniu Rzeczy Pospolitej
z mapy Europy (tak to jest ujete). To, co przyciaga do tego przewodnika, to duzo koloro-
wych zdje¢, przyzwoity druk na kredowym papierze.

Sprawiedliwa ich ocena nie jest fatwa, dobrze zapoznac sie z obydwoma, a korzystaé na co
dzien np. z trzeciego. To polski przewodnik po Kresach dawnej Rzeczypospolitej. Obejmuje
tereny dzisiejszych Litwy, Biaforusi, Ukrainy oraz Rosji. Dokfadniej jest to Smolersk i Katyn
(oddalone od granicy z Biatorusig o ,rzut beretem”) — Polacy zwiedzajacy Biatoru$ maja nie-
daleko (od Witebska 130 km), i okreg krélewiecki (tu akurat Polacy z kraju maja niedaleko).
Zalaczono dawne mapy opracowane na podstawie przedwojennych sztabowych z natozong
siatka najwazniejszych drég (niezbyt szczegdtowa). Sg tez informacje praktyczne dla podréz-
nych (wizy, opfaty, adresy). Duzo informacji historycznych o obiektach waznych dla kultury
polskiej, zdje¢ zabytkdw (czasem reprodukgje juz nieistniejacych, zburzonych czy zniszczo-
nych). Na Ukrainie opisano zachodnie obwody wraz z Kijowem. Jako dodatek dla turystéw
udajacych sie na Euro 2012 mamy Charkéw, Dniepropietrowsk, Donieck i Odesse.

PioTR CHMURA-CEGIELKOWSKI

Ukraina. Wszystko, co warto zobaczyc, Belikow Oleg. Bibleks, Charkow 2009, s. 272, ISBN 978-966-2161-14-4
Ukraina. Fortece, zamki, patace. . ., wczenko Andrij (tekst i zdjecia), Parchomenko Oleksandr (zdjecia). Kartografija,
Kijow 2010, 5. 600, ISBN 978-966-475-375-0

Kresy. Przewodnik. Litwa, Biaforus, Ukraina, Czarnowski Jakub. Arystoteles, Warszawa 2011, s. 368,
ISBN 978-83-60910-15-3

bezptatny

ma w ofercie swoje ilustrowane hity, np.:
»lrasy Marzen — éwiat”, »Irasy Marzen
- Europa” czy ,,Odkrywanie Europy”.
Ilustrowane atlasy rzadza si¢ takze in-
nymi prawami sprzedazowymi. Nie do-
tyczy ich sezon turystyczny, rozpoczy-
najacy si¢ w maju, a trwajacy do kofica
wrze$nia. Podobnie jak albumy, sprzeda-

d odatek

. k wieciehn

ja sie najlepiej w okresie komunii oraz na
$wieta Bozego Narodzenia, wowczas tez
wydawcy przygotowuja nowosci — np.
w ofercie §wiatecznej Hachette w 2012
roku pojawig sie albumy turystyczne:
»Ilrasy Marzen Azja” i ,,Trasy Marzef
Najpiekniejsze Rejsy i Podroze”.
Lukasz GOLEBIEWSKI
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