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P rzetasowania kapitalowe, nowe gamy
produktéw, nowe technologie prezen-
tagji tresci turystycznych, a przede wszyst-
kim ogromny wzrost sprzedazy przewod-
nikéw turystycznych, tak w telegraficz-
nym skrécie mozna podsumowac 2007
rok. Branza rozwija sig, a najblizszy sezon
réwniez zapowiada si¢ bardzo ciekawie.

Warto$¢ sprzedazy przewodnikow tu-
rystycznych zamkneta sie w 2007 roku
kwota 39,6 mln zl. Wzrost wynidst az
S mln zl, tj. ponad 14 procent. Nalezy
tu zastrzec, ze analiza calkowicie po-
mija segment sprzedazy przewodnikéw
w kioskach z gazetami, a wiec wyniki
Agory i Madiasatu, firm ktére wspdlnie
wprowadzity w 2007 roku 25 tytuléw
z drugiej edycji serii ,,Podrdze marzen”
(w pierwszej byto 30 tytuléw), sprze-
dawanych razem z ,,Gazetag Wyborcza”.
Znaczaco wzrosla tez liczba sprzedanych
egzemplarzy. W 2007 roku sprzedano 2,2
mln egz. przewodnikéw turystycznych, tj.
0400 tys. egz. wiecej (ponad 22 proc.) niz
w 2006 roku. Spadta natomiast $rednia
cena zbytu — z 19,20 do 18,00 zl. Sred-
nia cena, jaka placiliSmy za przewodnik
w ksiegarni wyniosta 26,30 zt (rok wcze-
$niej — 27,70 zt).

Nizsza $rednia cena bezpoSrednio
wynika ze zmiany struktury oferty. Co-
raz wigcej jest tanich serii przewodni-
kéw, wydan kieszonkowych, adresowa-
nych gléwnie do turystéw wybierajacych
sie na wczasy z biurami podroézy, a takze
kieszonkowych wydan przewodnikéw-
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rozméwek dla Polakéw udajacych sie na
zarobkowga emigracje.

Analizujac  oferte przygotowana
w 2007 roku mialem spory problem
metodologiczny, zwigzany ze zjawi-
skiem przez fachowcéw okreslanych
terminem konwergencji, a wiec przeni-
kania si¢ réznych form mediéw. Zjawi-
sko to dotyczy zaréwno przewodnikow,
jak i kartografii. Przede wszystkim co-
raz trudniej jest rozdzieli¢ atlas od prze-
wodnika (najlepszym przyktadem s3 tu
»Nawigatory turystyczne” wydawnictwa

Izabella Matys,

Yy NED i Pltiasow

Carta Blanca, ,,Turystyczne atlasy samo-
chodowe” Demartu czy przewodniki na
mapach PPWK), a takze album czy nawet
leksykon od przewodnika (cz¢$¢ tytutow
Muzy czy Swiata Ksigzki). Do tego do-
chodzi coraz bogatsza oferta elektronicz-
na — przewodniki multimedialne (nowa
serie ,,Przewodnikéw panoramicznych”
w kwietniu 2008 roku zapoczatkowato
PWN), przewodniki na telefony komér-
kowe, a takze — w kartografii — dyna-
micznie rosnacy sektor nawigacji GPS,
w ktéry wechodzg takze firmy spoza sek- »

koordynator marketingu sprzedazy WN PWN

W kwietniu zadebiutowata na rynku nowa marka turystyczna Global PWN. Jedng z premiero-
wych serii s3 przewodniki panoramiczne — rewolucyjne publikacje multimedialne, ktére stano-
wig alternatywe dla przewodnikéw tradycyjnych. Oferujg zupeinie nowy sposéb zwiedzania
i poznawania miast. W unikatowy sposob facza interaktywne mapy i plany, ruchome pano-
ramy sferyczne, zdjecia ,z lotu ptaka” oraz obszerne informacje historyczne i krajoznawcze
w formie opiséw i tekstéw czytanych przez lektora. Dodatkowym walorem jest dwujezycz-

na wersja tresci —

polska i angielska. Oprowadzajg po najwiekszych polskich miastach: Wro-

clawiu, Warszawie, Krakowie, Toruniu z Bydgoszcza, a takze Poznaniu i calym Tréjmiescie.
Przewodniki s3 w petni interaktywne, dzieki czemu kazdy moze wybrac wiasna trase wirtu-
alnej wedréwki po ulicach czy obiektach, zatrzymywac sie diuzej w interesujacych miejscach,
powieksza¢ detale, wchodzi¢ do wnetrza i ogladaé szczegdty. Czesto poszczegdlne obiekty
mozna obejrze¢ dokfadniej niz podczas zwiedzania ,na zywo”, dzieki mozliwosci zblizania
don kamery i powiekszania obrazu. To zupetnie nowa forma przewodnika. Nie tylko prze-
wodnik turystyczny, ale tez publikacja o znaczeniu edukacyjnym, ktéra mozna wykorzysta¢
w szkole na lekgji polskiego, historii czy geografii lub podczas pracy z dzieckiem w domu.
Mozna oglada¢ miejsca odwiedzone podczas wycieczki albo wybrac sie w wirtualng podrdz

bez ponoszenia kosztéw wyjazdu.
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tora wydawniczego. A przeciez jest tez
coraz bogatsza oferta informacji tury-
stycznej (na razie bezptatnej) w Interne-
cie, ze wymienie choéby ogromne zasoby
Onetu (podroze.onet.pl) oraz — w kar-
tografii — nowy §wiatowy serwis Google
(Google Mapy Polska — maps.google.pl).
Piszac ten raport pomijalem w analizie
wszystkie te publikacje, ktore nie zosta-
ty utrwalone w tradycyjnej, papierowej
formie. Natomiast przy podziale pomig-
dzy kartografig a przewodnikami doko-
nalem zapewne nieco karkolomnego po-
dzialu — tam gdzie najwazniejsza trescig
jest mapa, tam tytut plasowatem w dziale
kartografii, by¢ moze wbrew intencjom
samych wydawcow, ale chyba w zgodzie
ze zdrowym rozsadkiem. Dlatego np. bo-
gatg oferte wydawnictwa Carta Blanca
klasyfikuje w czesci kartograficznej.

Trzeba mieé jednak $§wiadomo$é, ze
w sytuacji gdy coraz bardziej przenika-
ja sie rozne media, trudno bedzie utrzy-
ma¢ dotychczasowe sztywne podzialy na
mapy i przewodniki, gdyz podzialy te sta-
ja sie anachroniczne. Nalezaloby raczej
przedstawiaé Iacznie caly segment publi-
kagji dla turysty. Jako taki zamknat si¢ on
(bez elektroniki i bez serii ,,Gazety Wy-
borczej”) wartoscig 109,9 min zt. I tu za-
notowali$my niewielki spadek (rok wcze-
$niej byto 110,8 mln zI, mniej o 1 proc.),
spowodowany gtéwnie znacznie mniejsza
ofertg ilustrowanych atlaséw przygotowa-
nych przez wydawnictwo Reader’s Digest
(przychody o 6 mln zt mniejsze niz w roku
poprzednim). Eacznie sprzedano w 2007
roku 11,6 mln egz. publikacji turystycz-
nych. Rok wczesniej sprzedano o milion
egzemplarzy mniej, wzrost wyniost za-
tem 9 proc.

Ostatnie dwa lata przyniosly tez waz-
ne zmiany wlasnosciowe. Wydawnictwo
Szkolne PWN przejeto udziaty w wydaw-
nictwie Carta Blanca. Pod koniec 2007
roku Helion przejat udzialy w wydaw-
nictwie Bezdroza. Na rynku kartogra-
ficznym doszto do potaczenia sit wy-

Ksigzki dla turystow
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dawnictw Plan i Compass pod wspdlna
markg ,,Galileos”. Jednoczesnie pojawili
sie nowi gracze — Siedmiordg z serig na
licencji Petit Fute, Langenscheidt rozpo-
czal edycje duzych przewodnikéw ilu-
strowanych, a w 2008 roku wystartowa-
ta nowa marka — Global PWN, a w niej
kieszonkowe przewodniki z atlasem (od
razu 12 tytuléw na licencji AA Publi-
shing) i multimedialne ,,Przewodniki
panoramiczne” po polskich miastach
(na poczatek sze$¢ tytutdow). W segment
przewodnikéw coraz $mielej wchodzi
Demart.

Hubert Kifner, PR manager w Pascalu

Do grona przewodnikowych bestsellerow mozna zaliczy¢ przewodniki weekendowe.
Pomyst na przygotowanie gotowych, kompletnych propozycji na dwudniowe wyjazdy to
strzal w dziesigtke. Zmieniajace sie potrzeby i mozliwosci Polakéw w zakresie podrézo-
wania sprawily, ze jest to takze sukces sprzedazowy. Seria zadebiutowata w 1997 roku
i nadal cieszy sie niestabnacym zainteresowaniem. W tym roku pojawi sie w niej |0 tytutow,
m.in.: ,Bieszczady”, Wybrzeze Baftyku”, ,Krakéw”, ,Czechy” czy ,Europa na weekend”.
Seria zmienia si¢ wraz z nowymi potrzebami czytelnikow. W edycji 2008 wprowadzilismy
grzbiet na spirali w przewodnikach po regionach, ktéry podnosi komfort korzystania z ksigz-
ki. Réznicowanie przez Pascala oferty przewodnikéw w zaleznosci od charakteru wyjazdu
pozwala skutecznie rozwija¢ najstarsza serie wydawnictwa, czyli przewodniki praktyczne,
ale takze zagospodarowywac nowe obszary np. dla 0séb wyjezdzajacych z biurem podré-
zy. Seria ,Przewodniki llustrowane” skierowana wiasnie do takiego turysty ciagle zyskuje
na popularnosci. W 2008 roku seria wzbogaci sie o 20 nowych tytutéw. tacznie bedzie
liczy¢ 55 przewodnikdw i bedzie to jedna z najszerszych autorskich serii na naszym rynku

po dwdch latach od debiutu.
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Spirala, wodoodporny
papier, plastyk

Przychody ze sprzedazy przewodnikéw
Pascala, od lat najwiekszego gracza na
tym rynku, wzrosty w 2007 roku o po-
nad 3,5 mln z, a udzial w rynku wzrést
2 52,8 do 55,2 proc. Pascal rzadzi w petni
zastuzenie, ma najszerszg i najlepsza ofer-
te, w dodatku coraz mniej w niej tytutow
licencyjnych, a coraz wiecej wilasnych.
Polscy autorzy pisza o najodleglejszych
miejscach i pisza kompetentnie, moim
zdaniem duzo lepiej niz czesto rozhistery-
zowani autorzy Lonely Planet, ktérzy na
kazdym kroku - o ile nie jest to jedna ze
stolic Europy Zachodniej — wesza ztodziei
i bandytow, strasza chorobami, o ktérych
nikt dawno nie styszatl i wéciektymi psa-
mi kasajacymi turystow na ulicach Bu-
karesztu. Po ujawnieniu informacji, ze
jeden z czotowych autoréw przewodni-
kéw Lonely Planet, Thomas Kohnstamm,
opisywal kraje, w ktérych nigdy nie byt
i zamieszczal wyssane z palca informacje,
tym bardziej ciesze sie, ze Pascal zrezy-
gnowat z tych licengji. Hitem 2007 roku
w Pascalu byto nowe wydanie sztandaro-
wej pozydji ,Polska na Weekend”, a tak-
ze wprowadzenie przewodnikow ilustro-
wanych Baedekera. Oferta tego wydawcy
w 2008 roku liczy¢ ma juz ok. 500 pozycji
(zapowiadanych jest ok. 160 nowych wy- »
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Udziatiwiiynkufprzewodnikowatin
sprzedazyA(bezkolekeyi

styeznych pod vwagledem wartosd

Pascal

sprzedanych egzemplarzy
(bez kolekcji Agory)

-

dan). W mojej ulubionej serii ,,Praktycz-
ny Przewodnik” ukazac sie majg 33 nowe
tytuly, w tym m.in.: Indie, Islandia, Izra-
el, Karaiby, Tajlandia czy Szwajcaria. Po-
szerzane sg tez nowe serie ilustrowanych
przewodnikéw, tu na 2008 rok zapowie-
dzianych jest 20 pozycji (m.in.: Austria,
Holandia, Niemcy, Prowansja i Lazuro-
we Wybrzeze, Toskania i Umbria, Rzym
i Watykan). Liczba tytuléw w serii prze-
wodnikéw gorskich zwigkszy sie do 11.
Ukaza si¢ takze nowe przewodniki kaja-
kowe, tradycyjnie na spirali, przygotowa-
ne na wodoodpornym papierze i w pla-
stykowej oktadce. Zapowiadanych jest
tez m.in. 10 nowych edycji przewodni-
kow z serii weekendowej na spirali, nowe
pozycje w serii przewodnikowe;j ,,Baede-
ker” (m.in. Chiny, Japonia) oraz zmienio-
na edycja przewodnikéw kieszonkowych
z serii ,Marco Polo”.

przewodnik ,,Poland”, po przewodniki
tekstowe (seria ,,Globtroter”). Wydawca
zadebiutowal tez pierwsza w swojej ofer-
cie publikacja taczaca tresci turystyczne
z atlasem — w grudniu 2007 ukazat sie ty-
tul ,,Trasy marzefi”. Ciekawie prezentuja
sie tytuly z nowej serii ilustrowanej ,,Key
Guide”. Poszerzono oferte przewodnikéw
po Polsce — trzy pozycje w serii ,,Miejsca
niezwykle” oraz nowa seria ,,Miasta dla
Ciekawych” (w 2008 roku ukaze si¢ prze-

Katarzyna Bieganska,

wodnik po Lodzi). Hachette prébuje tez
konkurowac z Langenscheidtem w ofercie
rozméwek dla turystow.

Flagowym okretem pozostaje jednak
znakomita seria ,,Przewodnikéw Wiedzy
i Zycia”, zapoczatkowana wiele lat temu,
jeszcze przez Jana Rurafiskiego, ukazujaca
sie na licengji Dorling Kindersley. W 2008
roku w serii ukaza si¢ ,,Szkocja”, ,,Hisz-
pania Péinocna” i ,\Wegry”.W tej serii do-
stepnych jest juz 71 tytutdw, z czego wiele
napisanych przez polskich autoréw i wia-
czonych do miedzynarodowe;j serii.

Mariaz z informatycznym
potentatem

Pod koniec 2007 roku rynek zaskoczy-
fa informacja, ze wydawnictwo Helion
z Gliwic, ktére specjalizuje sie w literatu-
rze informatycznej, kupito udziaty w Bez-
drozach. Bezdroza w 2007 roku utrzy-
maly trzecig pozycje wsréd wydawcow
przewodnikéw, cho¢ ich udzial w rynku
spadt z 6,1 do 5,6 proc. Naktadem oficy-
ny ukazalo si¢ 31 pozycji, w tym 13 no-
wosci. Najwiekszym hitem byt znakomity
przewodnik ,,Stowacja 1001 pomystow”
(miejmy nadzieje, ze seria bedzie konty-
nuowana), innym przebojem byl réw-
niez bardzo udany przewodnik ,,Krym”.
Z pozycji wydawanych na licencji Mi-
chelina najlepiej sprzedawaly sie: ,Wene-
cja”, ,Chorwacja” i ,Wielka Brytania”.
Wsréd pozycji zapowiadanych na 2008
rok sg m.in.: , Tatry”, ,Norwegia i Szwe-
¢ja”, ,,Gregja”, ,Portugalia”, ,Wtochy”,
»Egipt”, a z miejsc w Europie Wschod-
niej m.in. ,Wybrzeze Bulgarii”. Przypo-
mnijmy, ze poza wlasnymi tytutami i li-
cencja Michelina Bezdroza s3 tez polskim
dystrybutorem anglojezycznej oferty Lo-
nely Planet. Nie wiadomo jeszcze jak na
rozwoj Bezdrozy wplynie mariaz z infor-
matycznym potentatem, ktory dysponuje »

dyrektor wydawniczy National Geographic

W pierwszej pofowie roku na rynek wejdzie nowa seria przewodnikéw. Pierwsze tytuty
przybliza totwe, Estonie, Stowacje, Ukraine, Chorwacje oraz Serbie. Przewodniki w szcze-
gbfowy sposdb przedstawiaja atrakcje turystyczne danego kraju i zawierajg wiele praktycz-
nych informagji. Elementem wyrézniajacym serie sa obszerne oméwienia zagadnien zwiaza-
nych z historig, kultura, sztuka, architektura oraz gospodarka poszczegdlnych krajéw. Prze-

wodniki zostaly réwniez wzbogacone pieknymi zdjeciami oraz mapami. Ukaza sie ponadto
kolejne przewodniki z najbardziej rozpoznawalnej ,zotte]” serii National Geographic — m.in.
po Rumunii i Szanghaju oraz uaktualnione wydania m.in.: Chin, Egiptu, Indii, Japonii oraz
Londynu. W potowie roku przewidywane jest réwniez wydanie wyjatkowej serii ,Miejskie
opowiesci — Historia, Mity, Tajemnice”. Kazdy z trzech przewidzianych na ten rok tytutéw
oprowadzi nas zaréwno po stynnych miejscach, jak i po zapomnianych, fascynujacych zaka-
markach najwiekszych europejskich miast. Dzieki nim bedziemy mogli odby¢ niepowtarzalng
podrdz $ladem niezwykiych historii i legendarnych postaci. W kazdym przewodniku zawie-
rajacym dokfadne i rzetelne mapy, pickne fotografie oraz praktyczne wskazdwki, zapropo-
nowano 24 trasy tematyczne o diugosci od |,6 do 2 km. Pierwsze tytuly przybliza czytelni-
kowi Londyn, Paryz i Rzym.

Tresci turystyczne i atlas
— dwa w jednym

W 2007 roku Hachette wprowadzito 24
tytuly turystyczne, powiekszajac oferte
we wszystkich segmentach — od najbar-
dziej luksusowych ,,Przewodnikéw Wie-
dzy i Zycia” (tu bestsellerem byty ,,Chi-
ny”), przez serie kieszonkowe (m.in. serie
»Top 10” i ,Thomas Cook™) co ciekawe,
najlepiej sprzedawal sie anglojezyczny
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Najlepsze z najlepszych
Od lat jestem statym uzytkownikiem przewodnikéw turystycznych, w podréz zawsze zabie-

ram kilka pozydji, lubie tez czyta¢ przed i po podrézy. Na podstawie wiasnych doswiadczen
stworzytem mini-ranking najlepszych serii w réznych kategoriach.

Duze tekstowe przewodniki

. ,Praktyczny Przewodnik” (Pascal) — najwiecej informadji, najszersza oferta, liczne ciekawost-
ki, masa informacji praktycznych.

2. ,Kraje” (Bezdroza) — pisane przez pasjonatéw, z bogatym tfem historyczno-krajoznaw-
czym, niestety dos¢ skromna oferta.

3. ,Przewodnik” (Agencja TD) — nieliczne, ale fachowe pozycje, wada serii jest duze zrézni-
cowanie sposobu prezentadji tresci, zaleta — liczne ciekawostki.

Duze ilustrowane przewodniki

| ,Przewodniki Wiedzy i Zycia" (Hachette Livre) — sztandarowa miedzynarodowa seria
Dorling Kindersley, masa informagji, Swietne zdjecia, rewelacyjne przestrzenne plany miast
i przekroje zabytkow.

2. ,Przewodnik National Geographic” (G+]) — znakomite fotografie, opisy wielu mniej popu-
larnych turystycznie miejsc, liczne ciekawostki.

3. ,Baedeker” (Pascal) — rozpoczeta w 2007 roku seria przewodnikéw, ktérych wielkim atu-
tem s3 proponowane trasy zwiedzania oraz dofaczane osobno mapy, czes¢ informacyjna

jest bardzo obszerna, doréwnuje wielu przewodnikom tekstowym.

Przewodniki kieszonkowe

[.,3 dni” (Muza) — $wietnie napisane przewodniki ilustrowane po polskich miastach, wciaz
niewiele tytutéw i, niestety, informacje nie zawsze aktualne, ale to i tak najlepsze kieszon-

kowe przewodniki po polskich miastach.

2. ,Marco Polo” (Pascal) — bardzo czytelny ukfad tresci, odsytacze do ciekawostek, mapy,

dobre zdjecia.

3. ,Przewodnik z Atlasem” (PWN) — mozna powiedzie¢ to samo, co o ,Marco Polo”, bardzo
tadnie zaprojektowane nowoczesne przewodniki, nowos¢ na rynku.

Przewodniki dla aktywnych

. ,FAN” (Pascal) — przewodniki gorskie, rowerowe, kajakowe, dla zeglarzy, facza praktyczne

porady ze Swietnie dobranymi propozycjami tras.
2.,3 w |" (Express Map) — przewodnik, mapa i atlas, ale przede wszystkim dzieki tym nie-
wielkim ksigzeczkom turysta wie, czego sie moze w trasie spodziewad, i na jak diugi czas

planowac wyprawe.

3. ,Z Falg” (Bezdroza) — wydawane na spirali, funkcjonalne, niewielkie przewodniki dla mito-
Snikdw wedrowek i wspinaczki, z ilustracjami topograficznymi i cata masa praktycznych

informaciji.

niezwykle sprawng siecig przedstawicieli
handlowych.

Czyzbysmy byli
nie dos¢ atrakeyjni

Po stabszym 2006 roku, National Geo-
graphic (wydawca tej marki jest firma
G+]) odzyskuje rynek. W 2007 roku
wprowadzono 12 nowych pozycji i sprze-
dano 65 tys. egz. przewodnikéw. Mar-
ka znana jest z najwiekszego na Swiecie
miesigcznika o podrézach i ze znakomi-
tych zdjgé. Wréd duzych ilustrowanych
przewodnikéw do niedawna dominowa-
ty przewodniki po odlegtych zakatkach,
jak: Meksyk, Wietnam czy Chiny (obok
Egiptu i Lizbony najlepiej sprzedawany
tytut w 2007 roku). W ubieglym roku
pojawila si¢ seria przewodnikéw po re-
gionach Polski (przygotowana wspdlnie
z wydawnictwem Carta Blanca), a tego-
k s i
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roczng nowoscia bedzie bogato ilustro-
wana, ekskluzywna seria, ktéra na pocza-
tek obejmie: Lotwe, Estonie, Stowacje,
Ukraing, Chorwacje oraz Serbig. Seria
wydawana jest na licencji wydawnictwa

Bradt, ktore dostato za nig ztotg nagro-
de przyznang w tym roku przez angielski
magazyn o podrézach ,Wanderlust” (cie-
kawe, ze w serii tej dotad nie powstaty
ani przewodnik po Polsce, ani po Warsza-
wie, chod jest wiele innych miast z tego
regionu Europy; czyzby$my byli nie do§é
atrakcyjni turystycznie?).

Bardziej tytuly krajo-
znawcze niz przewodniki

Z serii, ktore debiutowaly w 2007 roku
silng pozycje zajety przewodniki — duze
ilustrowane Baedekera (Pascal) i Berlitza
(Langenscheidt), seria ,,Petit Fute” wy-
dawnictwa Siedmiorég oraz seria pietna-
stu kieszonkowych przewodnikéw dla ak-
tywnych ,,3 w 1” wydawnictwa Express-
Map. Tytuly oficyny Carta Blanca réw-
niez mialy bardzo mocne wejscie, moim
zdaniem jednak sg to bardziej atlasy niz
typowe przewodniki. Umacnia pozycj¢ na
rynku turystycznym oficyna RM, ktéra
ma juz 40 przewodnikéw, w tym 12 no-
wosci. Sporo nowych pozycji przygoto-
wala Muza, ale s3 to bardziej tytuly kra-
joznawcze, niz typowe przewodniki (na
2008 rok zapowiadane sg m.in. ksigzki
»Szlakiem beskidzkim” i ,,Szlakiem pia-
stowskim™).

Duze srodki w rozbudowe oferty tu-
rystycznej zainwestowal Langenscheidt,
publikujac az 16 nowych tytutéw, w tym
seri¢ wielkich przewodnikéw ilustrowa-
nych na licencji Insight Guides. To ta
sama seria, tylko w innej oktadce (i innej
cenie), ktora rozprowadzata w kioskach
»Gazeta Wyborcza”. W 2008 roku w tej
serii ukazg sie: Butgaria, Chiny, Chorwa-
cja, Holandia, Izrael, Kuba, Skandyna-
wia i Tunezja. Wydarzeniem edytorskim
byta publikacja ,Wielkiego ilustrowane-
go atlasu §wiata” (ponad 2000 sprzeda-
nych egzemplarzy przy cenie detalicznej
179 zt). Rozwijana jest oferta przewod-
nikéw kieszonkowych (w 2008 roku
ukaza sie m.in. Krakéw i Wilno) oraz
tytuléw z nowatorskiej serii ,,Praca za
granicg”.
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Ksiazki dla turystow

Jednym z hitéw 2008 roku mogg staé
sie, wspominane juz, przewodniki kie-
szonkowe wydawane pod marka Global
PWN. Z mniejszych wydawcow wymieni-
my ,,Stowacki Kras. Aggtelek” —znakomity
przewodnik wydany przez Agencje TD czy
Swietnie sprzedajaca sie serie przewodni-
kéw po polskich miejscowosciach wypo-
czynkowych wydawnictwa Rewasz.

Poszerzanie
legendy turystycznej
W kartografii obserwujemy pewien za-

stdj, a w przypadku atlaséw ilustrowa-
nych nawet spadek przychod6éw. Przy-

chody ze sprzedazy kartografii turystycz-
nej w 2007 roku zamknely sie kwota 47,9
mln zt (wzrost minimalny, o 200 tys. zl),
a sprzedano Iacznie 9,4 mln egz. (0 600
tys. egz. wiecej niz w roku poprzednim).
Zmniejszyla si¢ Srednia cena zbytu map
-7 5,40 do 5,10 zt. Srednia cena mapy
w ksiegarni wyniosta 7,80 zl.
Zdecydowanym liderem na rynku
tradycyjnych, papierowych map i atla-
s6w samochodowych, pozostal Demart,
wyprzedzajagc PPWK i Pascala. Bardzo
mocno swoja pozycje zaznacza dwoch
stosunkowo nowych graczy — Express-
Map i Carta Blanca. Stabiej od oczekiwan
wypadto w 2007 roku konsorcjum Car-
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toMedia, ktére odnotowalo nieznaczny
spadek przychodéw. CartoMedia to sp6t-
ka powotana przez regionalnych wydaw-
cow kartografii, ktorzy tacznie dysponu-
ja oferta ponad 250 tytutéw (32 nowosci
w 2007 roku). Nowa inicjatywgq jest mar-
ka ,,Galileos” — wspélna inicjatywa wy-
dawnictw Compass z Krakowa i Plan z Je-
leniej Gory i Wroctawia. Weiaz w gronie
najwickszych sa Daunpol i Mapy Scienne
Beata Pietka. Ta ostatnia firma przygoto-
wala na sezon 2008 nowa serie bardzo
obszernych ,,Encyklopedii Drogowych”
(pieé tytulow).

Demart, po odsprzedaniu oferty edu-
kacyjnej Wydawnictwu Szkolnemu PWN,
z sukcesem inwestuje w nowe tytuty. Naj-
wiekszym hitem tego wydawcy, juz dru-
gi rok z rzedu, byt turystyczny atlas sa-
mochodowy ,,Polska niezwykta”. W pla-
nach jest m.in. nowa seria przewodnikéw
po Polsce (14 tytuléw). Lacznie Demart
wprowadzit w 2007 roku 43 nowe pozy-
¢je. Rozbudowano m.in. oferte map lami-
nowanych, ktdra jest spora konkurencja
dla podobnych tytutéw wczesniej ofero-
wanych przez ExpressMap.

Mocno poszerzyt oferte Pascal, ktory
jest wytacznym polskim dystrybutorem
MairDumont, zwigkszajac udziaty w ryn-
ku i wartos¢ realizowanego przychodu.
Nowe mapy z serii ,Marco Polo” s3a do-
brze oznakowane i w wygodnej skali.
Coraz bogatsze legendy to cecha wspét-
czesnych map, ktore coraz czg¢séciej tacza
tresci turystyczne z kartografig. Wydaje
sie, ze batalie o klienta wygraja wtasnie
ci wydawcy, ktérzy inwestuja w posze-
rzenie informacji na mapie. Pozwala to
segmentowacl oferte — z jednej strony
proponowa¢ tanie mapy dla mniej wy-
magajacego klienta, i znacznie bardziej
rozbudowane w tresci, sprzedawane czg-
sto dwukrotnie drozej, dla oséb, ktore
chcg wiecej informacji. Tresci turystycz-
ne pozwalajg tez na tworzenie prze-
wodnikéw kartograficznych, jakie majg
m.in.: Carta Blanca, Demart czy PPWK.
Nawet mniejsi wydawcy — jak Compass,
Plan czy Agencja TD oraz firmy zrzeszo-
ne w grupie CartoMedia coraz bardziej
poszerzaja legende turystyczng. Szlaki
komunikacyjne to dzi§ zdecydowanie
za malo, uzytkownik mapy chcialby tez
mieé podstawowe informacje o zabyt-
kach, bazie noclegowo-gastronomicznej
czy np. o punktach kontroli radarowej.
I kazdy liczacy si¢ wydawca kartografii
dzisiaj to oferuje.

Latwe odnalezienie
dowolnego adresu

Najstarszy gracz na tym rynku, gietdowa
PPWK, w tym roku odmoéwita podania

danych o wynikach sprzedazy w czesci
kartograficznej, szacujemy je jednak na »
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ok. 10 mln zt. PPWK ma najbardziej zna-
ny produkt, zbierajacy wiele nagréd —
znakomitg seri¢ ,,Copernicus”. Ale obec-
nie mapy PPWK nie majg duzej przewagi
konkurencyjnej nad mapami opracowy-
wanymi przez kartograféw Demartu czy
Carta Blanki. Wydawca ten — jak wydaje
sie stusznie — inwestuje obecnie w inne
media niz rynek papierowych map, m.in.
w telefoni¢ komoérkowa, a takze w sys-
temy nawigacji GPS. System ,,Navigo”
ma szans¢ zaja¢ mocng pozycje na ryn-
ku, firma oferuje comiesieczne bezptatne
aktualizacje, poza tym dysponuje najob-
szerniejszg bazg zdigitalizowanych tresci
kartograficznych o Polsce. Wydawca za-
powiada tez system nawigacji z mapami
miast Europy. Konkurencja na tym rynku
jest jednak ogromna (np. TomTom, Au-
toMapa, City Navigator czy AutoPilot),
a dominujaca pozycje maja firmy, ktore
oferuja mapy sprzedawane razem z urza-
dzeniami GPS. Pod tym wzgledem PPWK
pozostaje w tyle.

Nieoczekiwanie, nowym konkurentem
wydawcow kartograficznych stato sie Go-
ogle, ktore zaoferowato bezptatne mapy
w Internecie (w tym w miare doktadne
mapy lokalizacyjne, umozliwiajace tatwe
odnalezienie dowolnego adresu). Moze
to by¢ powazna konkurencja dla planéw
miast, zwlaszcza w sytuacji, gdy szukamy

Znajdz swoj pomyst
na udany wypoczynek w Polsce!

Ksiazki dla turystow

bardzo konkretnego, pojedynczego adre-
suw obcym miescie. Latwiej wydrukowaé
wybrang lokalizacj¢ w dowolnej skali, niz
szukaé jej w drukowanym atlasie, a tym
bardziej niz szukaé stosownego atlasu
w ksiegarni.

Dla tych, ktorzy chea
wyjechac, a nie dla tych,
ktorzy jada

Rynek turystyczny, zaréwno przewodni-
k6w, jak i kartografii, powinien utrzymaé
tendencje wzrostowa. Przemawia za tym
kilka czynnikéw. Po pierwsze, wzmozo-
ny ruch turystyczny — zar6wno dzieki
ofertom biur podrdzy, jak i dzieki tanim
liniom lotniczym. Tanie linie otwieraja
$wiat przed najbardziej wdzigcznym dla
wydawcy mapy czy przewodnika odbior-
cy — takim, ktory zwiedza na wlasna reke,
nierzadko wypozyczajac na miejscu sa-
mochéd. On najbardziej potrzebuje po-
mocy, rOwniez w postaci rozméwek czy
stownika. Po drugie, jest emigracja za-
robkowa, juz troche okrzepta, juz szu-
kajaca mozliwosci spedzenia weekendu
z dala od miejsca pracy. To beda nabyw-
cy przewodnikéw po Wielkiej Bryta-
nii, Irlandii, Hiszpanii czy Niemczech
lub krajach skandynawskich. Nastep-
nie mamy inwestycje w infrastrukture

Przewodnik
podpowiada

jak spedzi¢

udane rodzinne
wakacje w Polsce.
Skad sie wziat
piasek na plazy?

Z czego sie robi
torunskie pierniki?

Nie daj sie zaskoczy¢
swojemu dziecku!

Kilkadziesigt kobiet,
wsrod nich

stawne Polki,

poleca ulubione
miejsca w Polsce

i opowiada zwigzane
z nimi historie.

Pierwszy przewodnik
po Polsce
napisany przez
kobiety dla kobiet!
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drogowa, ktére potrwaja zapewne co
najmniej do 2012 roku, o ile UEFA nie
odbierze nam prawa do organizacji Mi-
strzostw Europy w pilce noznej. Nowe
drogi, to nowe zapotrzebowanie na atla- »

POLSKA INACZE)J!

Nietypowy przewodnik
turystyczny,
prezentujacy Polske
przez pryzmat miejsc
najwazniejszych
wydarzen
historycznych.

Zobacz miejsca gdzie

wcigz stychad szczek
zelaza...



Ksigzki dla turystow

sy samochodowe i na aktualizacje nawi-
gacji GPS. A budowa drég to objazdy,
na ktérych bez mapy tatwo si¢ zgubié
gdyz czesto sg zle oznakowane. Wresz-
cie, Polacy maja coraz wiecej pieniedzy,
i nawet jesli nie wszyscy wyjezdzaja, to
wielu chee zaplanowaé wyjazd w przy-
szlosci — mySle, ze to jest gtowny powdd
sukcesu przewodnikéw sprzedawanych
wraz z ,,Gazeta Wyborcza”, gdyz s3 to
wiasnie ksigzki dla oséb, ktore cheg wy-
jechad, a nie dla tych, ktérzy jada (za ciez-
kie, za malo praktyczne). To tez pewnie
przyczyna rosnacej popularnosci ksiazek
krajoznawczych i podrézniczych (warto
tu wspomnieé 0 ogromnym sukcesie ksig-
zek Wojciecha Cejrowskiego, ale przeciez
takze pozycje innych autoréw sprzedaja
si¢ zupelnie przyzwoicie; nie wyltaczajac
nizej podpisanego, ktéry popetnit ksigz-
ke podrdznicza o Meksyku).

Wszystko to sprawia, ze najblizsze lata
nie$¢ beda wzrost, choé byé moze coraz
czeSciej turysci i kierowey odchodzié beda
od tradycyjnych wydan papierowych na
rzecz aplikacji elektronicznych, Internetu
i prezentacji multimedialnych. Bez obaw
jednak, niezaleznie jak tre$¢ turystyczna

Katarzyna Sobanska,

Michal Kucharski,
dyrektor wydawniczy Carta Blanca

W tym sezonie przede wszystkim stawiamy na przewodniki turystyczne. Stale, dynamicznie
rozbudowujemy serie naszych czotowych tytutdw — ilustrowanych nawigatoréw turystycz-
nych, o autorskim potaczeniu atlasu samochodowego z trescig turystyczna i innymi elemen-
tami. W tym roku poszerzamy liczbe nawigatoréw o jakie$ 200 proc. dotychczasowej oferty.
To s nasze najwazniejsze tytuly i dlatego beda otoczone najbardziej aktywnym wsparciem
promocyjnym w mediach i punktach handlowych. Formute nawigatoréw zdecydowalismy
réwniez wykorzysta¢ i wprowadzi¢ w formie wydan kieszonkowych, na zupetnie nowa pétke
cenowa. Kompletne, petnowartosciowe przewodniki z mapami beda dostepne w cenie 9,99
zt. W tym sezonie zaproponujemy czytelnikom wiecej tytutéw przewodnikowych, réwniez
spoza oferty nawigatoréw. Dodam, ze nie boimy sie eksperymentéw — wiasnie powstat

pierwszy przewodnik po Polsce dla kobiet.

zostanie opakowana, w wigkszosci przy-
padkéw przygotuje ja (i sprzeda) doswiad-
czony wydawca.

Wielkie atlasy wymagaj
wielkich nak a(f(y)w g

Ilustrowane atlasy to rynek najbardziej
nieprzewidywalny. Uzalezniony od ofer-
ty czolowego gracza — Reader’s Digest.
W 2008 roku Reader’s Digest sprzeda-

dyrektor generalny Hachette Livre Polska

Moim zdaniem instrukcja na stworzenie przewodnikowego bestsellera jest dwuetapowa: po
pierwsze nalezy opracowac koncepcje co najmniej dobrego merytorycznie i edytorsko prze-
wodnika (albo raczej serii), a po drugie nalezy zadbac o to, aby w procesie promogiji i dystry-
bucji klient dowiedziat sie o istnieniu danej ksigzki i jej niekwestionowanych zaletach.

Rozwazajac kreacje nowych tytutéwezy serii, ich kupno badz dalszg obecno$¢ w ofercie
wydawniczej, zastanawiamy sie zawsze, dlaczego klient miatby je kupi¢. Co go do tego skia-
nia? Sam fakt doboru tytutéw przewodnikowych do oferty wydawniczej wedtug kryterium
najpopularniejszych kierunkow turystycznych, juz nie wystarcza. Liczy sie tre$¢ i formuta prze-
wodnika: sposéb ujecia tematu oraz proporcje, pomiedzy opisanymi zabytkami, zyciem mia-
sta, rozrywka, zakupami, rysem kulturalnym, historia, itd. Proporcje te, zdeterminowane sa
oczekiwaniami i potrzebami odbiorcy, do ktérego adresujemy dana serie przewodnikéw. Nie
wierze w hasta marketingowe, reklamujace , przewodniki dla kazdego”. Dla kazdego, oznacza
dla nikogo. Czego innego oczekuje turysta ,weekendowy”, ktéry chce poznac najpopular-
niejsze atuty odwiedzanego miasta, popotudniowy-turysta-biznesmen, ktéry chee skosztowac
miejscowej atmosfery, wyda¢ pienigdze w modnych sklepach i klubach, rodzinny wczasowicz,
samodzielny podréznik ,globtroter”, chcacy odkrywac — niekoniecznie najbardziej popularne,
lecz klimatyczne rewiry odwiedzanych miejsc... Po dokonaniu segmentacji grupy docelowej,
zastanawiamy sie jaka wartos¢ dodana, do publikacji istniejacych na rynku, poza aktualnoscia,
ktéra, jest w przewodnikach wydawanych przez Hachette Livre obowiazkowa, mozemy
zaoferowac klientowi. Moze to by¢ przejrzysty uklad tresci, piekne zdjecia, tréjwymiarowe
przekroje budowli (tak jak w ,Przewodnikach Wiedzy i Zycia"), ciekawostki o kulturze i lokal-
nych zwyczajach, przydatne adresy i telefony, mapy, okolicznosciowe dodatki tematyczne. ..
Opgiji jest wiele. Ostatnim elementem ukfadanki jest polityka cenowa.

Strategia wydawnicza Hachette Livre w segmencie przewodnikéw turystycznych zakfada
kontynuacje i marketing tylko tych serii, przy analizie ktérych potrafilismy sobie odpowiedzie¢
na te podstawowe pytania i ta odpowiedz byfa satysfakcjonujaca. Pierwsze wyniki sprzedazy
w sezonie turystycznym 2008, potwierdzaja rowniez, ze to wiasnie te serie przewodnikow,
ktdrych formufa jest wyrazista i definiowalna, zgodna z wymienionymi wyzej kryteriami, ciesza
sie najwigksza popularnoscig wirdd kupujacych. Sukces serii przekiada sie z kolei na sukcesy
poszczegdlnych tytutdw, wspierajac ich walory wiasne. Tak wiasnie tworzy sie serie przewod-
nikéw, ktére maja najwieksza popularnosc i najwyzsze naklady, przez co wypracowuja sobie
state miejsce na pdice sklepowej. Czy to s3 bestsellery? — poszczegdlne tytuty w ramach tych

serii — z pewnoscig tak.
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to atlasy za 8,6 mln zl, podczas gdy rok
weczesniej — za 14,7 mln zl, stad i spory
spadek w segmencie. Reader’s Digest ma
w nim ponad 38 proc. udziatu. Laczna
warto§¢ sprzedazy atlaséw ilustrowanych
zamkneta si¢ w 2008 roku kwota ok. 22,4
mln zt. Lider sprzedat blisko 100 tys. egz.,
z czego ,,Atlas §wiata” rozszedt si¢ w licz-
bie 50 tys. egz., a ,,Ilustrowany atlas Pol-
ski” — 30 tys. egz. Srednia cena atlasu Re-
ader’s Digest to 119 zt. Sporym sukcesem
byt wspomniany juz ,Wielki ilustrowany
atlasu $wiata” Langenscheidta (179 z1).
Juz drugi rok z rzedu waznym graczem
w tym segmencie okazat sic Swiat Ksiazki,
kt6ry sprzedat ponad 130 tys. egz. atlaséw
(26 tytuléw w ofercie, w tym 13 nowo-
Sci). Ponad 110 tys. publikacji sprzedata
Carta Blanca, z ktorych najwiekszym po-
wodzeniem cieszyl si¢ ,,Nawigator Tury-
styczny Polska”, bedacy hybryda taczaca
cechy przewodnika i atlasu. Na 2008 rok
Carta Blanca zapowiada az 39 nowoéci,
w tym az 15 nowych ,Nawigator6w tury-
stycznych”. Oferte atlaséw ilustrowanych
wciaz rozwijaja Demart i Pascal, pojawi-
ty sie one takze w ofercie wydawnictwa
ExpressMap. Niektore publikacje (np.
z oferty Pascala czy ExpressMapu) maja
charakter bardziej albuméw, niz przewod-
nikéw czy atlaséw, pojawiaja sie tez ilu-
strowane przewodniki kulinarne czy prze-
wodniki-atlasy pisane z my$lg o dzieciach
(np. ,Polska jest OK.” wydawnictwa Car-
ta Blanca).

Atlasy traktowad nalezy jako uzupet-
nienie oferty, atrakcyjny prezent, rodzaj
gadzetu do ustawienia na pélce. Podaz
wielkich atlaséw jest juz ogromna (do-
daé mozna do nich oferte PWN), a mimo
to wciaz sprzedaja si¢ kolejne, czego do-
wodem jest sukces atlasu Langenscheid-
ta. Ale i ryzyko zwigzane z taka publika-
Cja jest spore, gdyz wielkie atlasy wyma-
gaja wielkich naktadéw inwestycyjnych.
Wprowadzajac kolejne tytuly do sprzeda-
zy wydawcy powinni mieé tego $wiado-
mos¢ i liczy¢ sie z tym, ze inwestycja moze
zwrécié sie dopiero po 2-3 latach.

Fukasz GOLEBIEWSKI
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Rozmowa z Markiem Tyksinskim, wtascicielem wydawnictwa terraQuest

Ksiazki pelne wrazen

Co oznacza nazwa panskiego wydawnic-
twa?

Terra to facifiska nazwa ziemi, a quest to
po angielsku wyprawa, wycieczka, podréz,
czesto w jakims celu. Takie wlasnie questy
wytyczajg i wyznaczaja sobie podréznicy.
Moze to by¢ szczyt, moze jakie$ trudno do-
stepne miejsce, do ktérego trzeba dotrzeé
podejmujac wyprawe. A wiec terraQuest
jest jakby wyprawa po ziemi.

Czy dla swojego wydawnictwa wyznaczyl
pan taki quest?

Tak, bardzo chcialbym, aby nasza oferta
byta szersza niz obecnie. JesteSmy dosé
miodym wydawnictwem, gdyz dzialamy
od niespelna roku. Na $wiecie jest duzo
miejsc, ktdre sg rzeczywiscie trudno do-
stepne i dla naszego czytelnika czy po-
dr6znika bylyby wyzwaniem.

Mozna zalozyd, ze i pan jest podrézni-
kiem...

...ciagle jeszcze palcem po mapie i z ksigz-
ka w reku. Mam jednak nadzieje, ze jak
bedzie wiecej czasu, to dotre co najmniej
do kilku miejsc, tych juz opisanych i tych
opracowywanych w wydawnictwie. Jak si¢
czyta te ksigzki i przeglada zdjecia to ma sie
nieodpartg ched, aby natychmiast zadzwo-
ni¢ i zarezerwowac bilet, na nic si¢ nie ogla-
dac i jak najszybciej tam polecieé.

Na razie w ofercie pana wydawnictwa s3
trzy pozycje?

Ukazaly sie trzy tytuly: ,Himalaje”, ,Ja-
ponia” i ,,Boliwia”. Wszystkie sa ksiazka-
mi autorskimi i powstaly dzigki wielkiemu
bogactwu materialéw zebranych przez po-
droznikow. Wszystkie zdjecia zamieszczo-
ne w tych ksigzkach zostaly wybrane z ich
obfitych zbiorow. A ich autorami sg osoby
bedace mitosnikami podrézowania, ktérzy
duzg czesé kazdego roku kalendarzowego
spedzaja wlasnie w podrézy. Autorzy ,,Hi-
malajow”, czyli Kasia i Andrzej Mazurkie-
wiczowie, jezdza tam od dawna, a w Hi-
malajach spedzili sumarycznie ponad 3 lata
zycia! Ich zbidr jest bogaty i w wyjatkowy
sposob ukazuje pigkno i magi¢ najwyzszych
gor Swiata. Wigze sie to iz ich przezyciami,
i z ich zamitowaniami. To, co laczy nasze
wszystkie albumy to fakt, ze powstaly z pa-
sji ich autoréw.

A kolejne ksigzki?
Powstaje teraz ksigzka o Birmie autorstwa
Anny Olej-Kobus i Krzysztofa Kobusa
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oraz ,Indonezja” Magdy Preuss i Mar-
cina Ztomskiego. Dla obydwu tytutéw
wykonaliSmy juz makiety z fotografiami
i tekstami przettumaczonymi na jezyk an-
gielski po to, zeby mozna je bylo pokazaé
na Targach Ksigzki w Londynie. Chodzilo
nam o zainteresowanie tymi publikacjami
angielskich dystrybutoréw ksigzek.

Jaki jest wynik tych rozméw?

Jeszcze za wczeSnie mowié o wynikach.
Chcieli$my, aby nasze publikacje znalazty
si¢ na potkach w Wielkiej Brytanii, ale tez
i w innych krajach. Myéleli$my o ich dys-
trybugji réwniez do Niemiec czy Frangji,
gdzie — jak mam nadzieje — istnieje rynek
na takie przewodniki fotograficzne w je-
zyku angielskim, ktory jest dzisiaj jezykiem
uniwersalnym na $wiecie. Z zatozenia na-
sze ksigzki majg dotrze¢ do podrdznikow,
ktorzy preferujg miejsca rzadziej odwiedza-
ne i szukajg pelniejszych wrazefi.

Dawniej mowiono: ,,do turysty kwalifi-
kowanego”...

...wlaénie tak, na pewno nie do turysty
masowego. Chociaz dla szerszego chyba
odbiorcy bedzie kolejny nasz album — tym
razem o Chinach, z ktérym chcieliby$my
zdazy¢ przed rozpoczeciem Olimpiady.
ChcielibySmy go wydaé¢ w takim samym
formacie jak wszystkie inne nasze albumy
czyli 24 na 16 cm. Taki format pozwala
nam na pokazanie czytelnikom pelnego
zdjecia, bez zbednego skalowania i okra-
wania. Ponadto, pozwala wyeliminowad
takie sytuacje, w ktérych dobre zdjecie
jest przecigte przez skadke ksigzki, jak
to czesto bywa w najwazniejszym miejscu
zdjecia, co irytuje. Zgodnie z zalozeniami,
nasze przewodniki fotograficzne maja po-
kazywaé skrywang urode¢ miejsc rzadziej
odwiedzanych przez turystow. W przy-
padku albumu o Chinach chcemy pokazad
tempo zachodzacych w tym kraju zmian
w przededniu olimpiady. Najlepiej zamiar
ten ilustruje roboczy tytul, jaki przyjeli-
$my dla tej publikacji, ktéry brzmi ,,Chi-
ny —465 km na godzing”. Cyfra ta odnosi
sie do szybkosci kolei Maglev, powstalej
w Chinach, ktorej szybko$¢ maksymalna
jest w rzeczywisto$ci chyba bliska nawet
500 km na godzing. Chcemy pokazaé ten
kraj trochg inaczej, niz robiono to dotych-
czas, miedzy innymi Pekin, miasto, ktore
najbardziej odzwierciedla zmiany, jakie
tam si¢ dziejg — wysiedlenia mieszkan-
cow, cigzka prace migrujacych robotni-
d odat
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kow, szybko$¢ z jaka miasto sie rozbuduje
i ro$nie, jak i caty ten wielki plac budowy,
jakim sg dzi§ Chiny. Chcemy tez troche za-
skoczy¢ czytelnikéw danymi statystyczny-
mi, liczbami, z wielko$ci ktdrych nie kaz-
dy zdaje sobie sprawe, a ktore uzupeltniaja
obraz rozpedzonych Chin. Z drugiej stro-
ny, chcielibySmy pokaza¢ tez inng strone
tego kraju, niekoniecznie pokazywana
w telewizji, czy opisang w gazetach: skraj-
ne ubdstwo mieszkaficow, ich codzienne
zycie, kulture rugowana z wielkich miast
za pomocg buldozeréw. Tak, aby czytel-
nik znalazl réwnowage. Wszystko dzigki
barwnym zdjeciom i tekstom autora, kt6-
ry jest dziennikarzem i publicysta, na co
dziefi zyjacym w Chinach. W przypadku
,,Chin”, jak i innych tytuléw bardzo zalezy
nam, aby autorzy przeniesli swoje odczu-
cia i wrazenia do ksiazki. To czuje czytel-
nik i przezywa lekture.

Ile wynosza naklady wydanych juz ksia-
zek?
Wydalismy trzy tytuly po piec tysiecy eg-
zemplarzy kazdy, ale sprzedajemy je do-
piero od grudnia zeszlego roku. Po pierw-
szym miesigcu na rynku mozemy powie-
dzieé, ze sprzedaz spelnila nasze oczeki-
wania. Oczywiscie pelniejsza oceng rynku
mozna mie¢ dopiero po minimum rocznej
obecnosci tego typu publikacji i formatu
na rynku, wiec przyszto$é powie wiecej.
Warto zaznaczyé, ze calg dystrybugje tych
tytuléw prowadzi wydawnictwo Express-
Map, z ktérym bardzo blisko wspétpra-
cujemy. To pozwala nam lepiej skupic sie
na pracy redakcyjnej.

RozmawiAt. PIOTR DOBROLECKI
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