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Przetasowaniakapitałowe,nowegamy
produktów,nowetechnologieprezen-

tacjitreściturystycznych,aprzedewszyst-
kimogromnywzrostsprzedażyprzewod-
nikówturystycznych,takwtelegraficz-
nymskróciemożnapodsumować2007
rok.Branżarozwijasię,anajbliższysezon
równieżzapowiadasiębardzociekawie.

Wartośćsprzedażyprzewodnikówtu-
rystycznychzamknęłasięw2007roku
kwotą39,6mlnzł.Wzrostwyniósłaż
5mlnzł,tj.ponad14procent.Należy
tu zastrzec, że analiza całkowicie po-
mijasegmentsprzedażyprzewodników
w kioskach z gazetami, a więc wyniki
AgoryiMadiasatu,firmktórewspólnie
wprowadziływ2007roku25tytułów
zdrugiejedycjiserii„Podróżemarzeń”
(w pierwszej było 30 tytułów), sprze-
dawanychrazemz„GazetąWyborczą”.
Znaczącowzrosłateżliczbasprzedanych
egzemplarzy.W2007rokusprzedano2,2
mlnegz.przewodnikówturystycznych,tj.
o400tys.egz.więcej(ponad22proc.)niż
w2006roku.Spadłanatomiastśrednia
cenazbytu–z19,20do18,00zł.Śred-
niacena,jakąpłaciliśmyzaprzewodnik
wksięgarniwyniosła26,30zł(rokwcze-
śniej–27,70zł).

Niższa średnia cena bezpośrednio
wynikazezmianystrukturyoferty.Co-
raz więcej jest tanich serii przewodni-
ków,wydańkieszonkowych,adresowa-
nychgłówniedoturystówwybierających
sięnawczasyzbiuramipodróży,atakże
kieszonkowychwydańprzewodników-

rozmówekdlaPolakówudającychsięna
zarobkowąemigrację.

Analizując ofertę przygotowaną
w 2007 roku miałem spory problem
metodologiczny, związany ze zjawi-
skiem przez fachowców określanych
terminemkonwergencji,awięcprzeni-
kaniasięróżnychformmediów.Zjawi-
skotodotyczyzarównoprzewodników,
jakikartografii.Przedewszystkimco-
raztrudniejjestrozdzielićatlasodprze-
wodnika(najlepszymprzykłademsątu
„Nawigatoryturystyczne”wydawnictwa

CartaBlanca,„Turystyczneatlasysamo-
chodowe”Demartuczyprzewodnikina
mapachPPWK),atakżealbumczynawet
leksykonodprzewodnika(częśćtytułów
MuzyczyŚwiataKsiążki).Dotegodo-
chodzicorazbogatszaofertaelektronicz-
na–przewodnikimultimedialne(nową
serię„Przewodnikówpanoramicznych”
wkwietniu2008rokuzapoczątkowało
PWN),przewodnikinatelefonykomór-
kowe,atakże–wkartografii–dyna-
micznierosnącysektornawigacjiGPS,
wktórywchodzątakżefirmyspozasek-
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IzabellaMatys,
koordynatormarketingusprzedażyWNPWN
WkwietniuzadebiutowałanarynkunowamarkaturystycznaGlobalPWN.Jednązpremiero-
wychseriisąprzewodnikipanoramiczne–rewolucyjnepublikacjemultimedialne,którestano-
wiąalternatywędlaprzewodnikówtradycyjnych.Oferujązupełnienowysposóbzwiedzania
ipoznawaniamiast.Wunikatowysposóbłącząinteraktywnemapyiplany,ruchomepano-
ramysferyczne,zdjęcia„zlotuptaka”orazobszerneinformacjehistoryczneikrajoznawcze
wformieopisówitekstówczytanychprzezlektora.Dodatkowymwaloremjestdwujęzycz-
nawersjatreści–polskaiangielska.Oprowadzająponajwiększychpolskichmiastach:Wro-
cławiu,Warszawie,Krakowie,ToruniuzBydgoszczą,atakżePoznaniuicałymTrójmieście.
Przewodnikisąwpełniinteraktywne,dziękiczemukażdymożewybraćwłasnątrasęwirtu-
alnejwędrówkipoulicachczyobiektach,zatrzymywaćsiędłużejwinteresującychmiejscach,
powiększaćdetale,wchodzićdownętrzaioglądaćszczegóły.Częstoposzczególneobiekty
możnaobejrzećdokładniejniżpodczaszwiedzania„nażywo”,dziękimożliwościzbliżania
dońkameryipowiększaniaobrazu.Tozupełnienowaformaprzewodnika.Nietylkoprze-
wodnikturystyczny,aleteżpublikacjaoznaczeniuedukacyjnym,którąmożnawykorzystać
wszkolena lekcjipolskiego,historiiczygeografii lubpodczaspracyzdzieckiemwdomu.
Możnaoglądaćmiejscaodwiedzonepodczaswycieczkialbowybraćsięwwirtualnąpodróż
bezponoszeniakosztówwyjazdu.
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torawydawniczego.Aprzecieżjestteż
corazbogatszaoferta informacji tury-
stycznej(naraziebezpłatnej)wInterne-
cie,żewymienięchoćbyogromnezasoby
Onetu(podroze.onet.pl)oraz–wkar-
tografii–nowyświatowyserwisGoogle
(GoogleMapyPolska–maps.google.pl).
Pisząctenraportpomijałemwanalizie
wszystkietepublikacje,któreniezosta-
łyutrwalonewtradycyjnej,papierowej
formie.Natomiastprzypodzialepomię-
dzykartografiąaprzewodnikamidoko-
nałemzapewneniecokarkołomnegopo-
działu–tamgdzienajważniejszątreścią
jestmapa,tamtytułplasowałemwdziale
kartografii,byćmożewbrewintencjom
samychwydawców,alechybawzgodzie
zezdrowymrozsądkiem.Dlategonp.bo-
gatąofertęwydawnictwaCartaBlanca
klasyfikujęwczęścikartograficznej.

Trzebamieć jednakświadomość,że
wsytuacjigdycorazbardziejprzenika-
jąsięróżnemedia,trudnobędzieutrzy-
maćdotychczasowesztywnepodziałyna
mapyiprzewodniki,gdyżpodziałytesta-
jąsięanachroniczne.Należałobyraczej
przedstawiaćłączniecałysegmentpubli-
kacjidlaturysty.Jakotakizamknąłsięon
(bezelektronikiibezserii„GazetyWy-
borczej”)wartością109,9mlnzł.Ituza-
notowaliśmyniewielkispadek(rokwcze-
śniejbyło110,8mlnzł,mniejo1proc.),
spowodowanygłównieznaczniemniejszą
ofertąilustrowanychatlasówprzygotowa-
nychprzezwydawnictwoReader’sDigest
(przychodyo6mlnzłmniejszeniżwroku
poprzednim).Łączniesprzedanow2007
roku11,6mlnegz.publikacjiturystycz-
nych.Rokwcześniejsprzedanoomilion
egzemplarzymniej,wzrostwyniósłza-
tem9proc.

Ostatniedwalataprzyniosłyteżważ-
nezmianywłasnościowe.Wydawnictwo
SzkolnePWNprzejęłoudziaływwydaw-
nictwieCartaBlanca.Podkoniec2007
rokuHelionprzejąłudziaływwydaw-
nictwieBezdroża.Narynkukartogra-
ficznym doszło do połączenia sił wy-

dawnictwPlaniCompasspodwspólną
marką„Galileos”.Jednocześniepojawili
sięnowigracze–Siedmiorógzseriąna
licencjiPetitFute,Langenscheidtrozpo-
cząłedycjędużychprzewodnikówilu-
strowanych,aw2008rokuwystartowa-
łanowamarka–GlobalPWN,awniej
kieszonkoweprzewodnikizatlasem(od
razu12 tytułówna licencjiAAPubli-
shing) i multimedialne „Przewodniki
panoramiczne” po polskich miastach
(napocząteksześćtytułów).Wsegment
przewodników coraz śmielej wchodzi
Demart.

Spirala,wodoodporny
papier,plastyk
Przychodyzesprzedażyprzewodników
Pascala,odlatnajwiększegograczana
tymrynku,wzrosływ2007rokuopo-
nad3,5mlnzł,audziałwrynkuwzrósł
z52,8do55,2proc.Pascalrządziwpełni
zasłużenie,manajszersząinajlepsząofer-
tę,wdodatkucorazmniejwniejtytułów
licencyjnych,acorazwięcejwłasnych.
Polscyautorzypisząonajodleglejszych
miejscachipisząkompetentnie,moim
zdaniemdużolepiejniżczęstorozhistery-
zowaniautorzyLonelyPlanet,którzyna
każdymkroku–oileniejesttojednaze
stolicEuropyZachodniej–węszązłodziei
ibandytów,strasząchorobami,októrych
niktdawnoniesłyszałiwściekłymipsa-
mikąsającymiturystównaulicachBu-
karesztu.Poujawnieniuinformacji,że
jedenzczołowychautorówprzewodni-
kówLonelyPlanet,ThomasKohnstamm,
opisywałkraje,wktórychnigdyniebył
izamieszczałwyssanezpalcainformacje,
tymbardziejcieszęsię,żePascalzrezy-
gnowałztychlicencji.Hitem2007roku
wPascalubyłonowewydaniesztandaro-
wejpozycji„PolskanaWeekend”,atak-
żewprowadzenieprzewodnikówilustro-
wanychBaedekera.Ofertategowydawcy
w2008rokuliczyćmajużok.500pozycji
(zapowiadanychjestok.160nowychwy-

HubertKifner,PRmanagerwPascalu
Dogronaprzewodnikowychbestsellerówmożnazaliczyćprzewodnikiweekendowe.
Pomysłnaprzygotowaniegotowych,kompletnychpropozycjinadwudniowewyjazdyto
strzałwdziesiątkę.ZmieniającesiępotrzebyimożliwościPolakówwzakresiepodróżo-
waniasprawiły,że jest to takżesukcessprzedażowy.Seriazadebiutowaław1997roku
inadalcieszysięniesłabnącymzainteresowaniem.Wtymrokupojawisięwniej10tytułów,
m.in.:„Bieszczady”,„WybrzeżeBałtyku”,„Kraków”,„Czechy”czy„Europanaweekend”.
Seriazmieniasięwrazznowymipotrzebamiczytelników.Wedycji2008wprowadziliśmy
grzbietnaspiraliwprzewodnikachporegionach,którypodnosikomfortkorzystaniazksiąż-
ki.RóżnicowanieprzezPascalaofertyprzewodnikówwzależnościodcharakteruwyjazdu
pozwalaskutecznierozwijaćnajstarsząserięwydawnictwa,czyliprzewodnikipraktyczne,
aletakżezagospodarowywaćnoweobszarynp.dlaosóbwyjeżdżającychzbiurempodró-
ży.Seria„Przewodniki Ilustrowane”skierowanawłaśniedotakiegoturystyciąglezyskuje
napopularności.W2008rokuseriawzbogacisięo20nowychtytułów.Łączniebędzie
liczyć55przewodnikówibędzietojednaznajszerszychautorskichseriinanaszymrynku
podwóchlatachoddebiutu.
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dań).Wmojejulubionejserii„Praktycz-
nyPrzewodnik”ukazaćsięmają33nowe
tytuły,wtymm.in.:Indie,Islandia,Izra-
el,Karaiby,TajlandiaczySzwajcaria.Po-
szerzanesąteżnoweserieilustrowanych
przewodników,tuna2008rokzapowie-
dzianychjest20pozycji(m.in.:Austria,
Holandia,Niemcy,ProwansjaiLazuro-
weWybrzeże,ToskaniaiUmbria,Rzym
iWatykan).Liczbatytułówwseriiprze-
wodnikówgórskichzwiększysiędo11.
Ukażąsiętakżenoweprzewodnikikaja-
kowe,tradycyjnienaspirali,przygotowa-
nenawodoodpornympapierzeiwpla-
stykowejokładce.Zapowiadanychjest
teżm.in.10nowychedycjiprzewodni-
kówzseriiweekendowejnaspirali,nowe
pozycjewseriiprzewodnikowej„Baede-
ker”(m.in.Chiny,Japonia)orazzmienio-
naedycjaprzewodnikówkieszonkowych
zserii„MarcoPolo”.

Treściturystyczneiatlas
–dwawjednym
W2007rokuHachettewprowadziło24
tytułyturystyczne,powiększającofertę
wewszystkichsegmentach–odnajbar-
dziejluksusowych„PrzewodnikówWie-
dzyiŻycia”(tubestsellerembyły„Chi-
ny”),przezseriekieszonkowe(m.in.serie
„Top10”i„ThomasCook”)cociekawe,
najlepiej sprzedawał się anglojęzyczny

przewodnik„Poland”,poprzewodniki
tekstowe(seria„Globtroter”).Wydawca
zadebiutowałteżpierwsząwswojejofer-
ciepublikacjąłączącątreściturystyczne
zatlasem–wgrudniu2007ukazałsięty-
tuł„Trasymarzeń”.Ciekawieprezentują
siętytułyznowejseriiilustrowanej„Key
Guide”.Poszerzonoofertęprzewodników
poPolsce–trzypozycjewserii„Miejsca
niezwykłe”oraznowaseria„Miastadla
Ciekawych”(w2008rokuukażesięprze-

wodnikpoŁodzi).Hachettepróbujeteż
konkurowaćzLangenscheidtemwofercie
rozmówekdlaturystów.

Flagowymokrętempozostajejednak
znakomitaseria„PrzewodnikówWiedzy
iŻycia”,zapoczątkowanawielelattemu,
jeszczeprzezJanaRurańskiego,ukazująca
sięnalicencjiDorlingKindersley.W2008
rokuwseriiukażąsię„Szkocja”,„Hisz-
paniaPółnocna”i„Węgry”.Wtejseriido-
stępnychjestjuż71tytułów,zczegowiele
napisanychprzezpolskichautorówiwłą-
czonychdomiędzynarodowejserii.

Mariażzinformatycznym
potentatem
Podkoniec2007rokurynekzaskoczy-
łainformacja,żewydawnictwoHelion
zGliwic,którespecjalizujesięwliteratu-
rzeinformatycznej,kupiłoudziaływBez-
drożach.Bezdrożaw2007rokuutrzy-
małytrzeciąpozycjęwśródwydawców
przewodników,choćichudziałwrynku
spadłz6,1do5,6proc.Nakłademoficy-
nyukazałosię31pozycji,wtym13no-
wości.Największymhitembyłznakomity
przewodnik„Słowacja1001pomysłów”
(miejmynadzieję,żeseriabędziekonty-
nuowana), innym przebojem był rów-
nieżbardzoudanyprzewodnik„Krym”.
Zpozycjiwydawanychna licencjiMi-
chelinanajlepiejsprzedawałysię:„Wene-
cja”,„Chorwacja”i„WielkaBrytania”.
Wśródpozycjizapowiadanychna2008
roksąm.in.:„Tatry”,„NorwegiaiSzwe-
cja”,„Grecja”,„Portugalia”,„Włochy”,
„Egipt”,azmiejscwEuropieWschod-
niejm.in.„WybrzeżeBułgarii”.Przypo-
mnijmy,żepozawłasnymitytułamiili-
cencjąMichelinaBezdrożasąteżpolskim
dystrybutoremanglojęzycznejofertyLo-
nelyPlanet.Niewiadomojeszczejakna
rozwójBezdrożywpłyniemariażzinfor-
matycznympotentatem,którydysponuje

KatarzynaBiegańska,
dyrektorwydawniczyNationalGeographic
Wpierwszejpołowierokunarynekwejdzienowaseriaprzewodników.Pierwszetytuły
przybliżąŁotwę,Estonię,Słowację,Ukrainę,ChorwacjęorazSerbię.Przewodnikiwszcze-
gółowysposóbprzedstawiająatrakcjeturystycznedanegokrajuizawierająwielepraktycz-
nychinformacji.Elementemwyróżniającymserięsąobszerneomówieniazagadnieńzwiąza-
nychzhistorią,kulturą,sztuką,architekturąorazgospodarkąposzczególnychkrajów.Prze-
wodnikizostałyrównieżwzbogaconepięknymizdjęciamiorazmapami.Ukażąsięponadto
kolejneprzewodnikiznajbardziejrozpoznawalnej„żółtej”seriiNationalGeographic–m.in.
poRumunii iSzanghajuorazuaktualnionewydaniam.in.:Chin,Egiptu, Indii, Japoniioraz
Londynu.Wpołowierokuprzewidywanejestrównieżwydaniewyjątkowejserii„Miejskie
opowieści–Historia,Mity,Tajemnice”.Każdyztrzechprzewidzianychnatenroktytułów
oprowadzinaszarównoposłynnychmiejscach,jakipozapomnianych,fascynującychzaka-
markachnajwiększycheuropejskichmiast.Dziękinimbędziemymogliodbyćniepowtarzalną
podróżślademniezwykłychhistoriiilegendarnychpostaci.Wkażdymprzewodnikuzawie-
rającymdokładneirzetelnemapy,pięknefotografieorazpraktycznewskazówki,zapropo-
nowano24trasytematyczneodługościod1,6do2km.Pierwszetytułyprzybliżączytelni-
kowiLondyn,ParyżiRzym.
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niezwyklesprawnąsieciąprzedstawicieli
handlowych.

Czyżbyśmybyli
niedośćatrakcyjni
Posłabszym2006roku,NationalGeo-
graphic(wydawcątejmarkijestfirma
G+J)odzyskuje rynek.W2007 roku
wprowadzono12nowychpozycjiisprze-
dano65tys.egz.przewodników.Mar-
kaznanajestznajwiększegonaświecie
miesięcznikaopodróżachizeznakomi-
tychzdjęć.Wśróddużychilustrowanych
przewodnikówdoniedawnadominowa-
łyprzewodnikipoodległychzakątkach,
jak:Meksyk,WietnamczyChiny(obok
EgiptuiLizbonynajlepiejsprzedawany
tytułw2007roku).Wubiegłymroku
pojawiłasięseriaprzewodnikówpore-
gionachPolski(przygotowanawspólnie
zwydawnictwemCartaBlanca),atego-

rocznąnowościąbędziebogatoilustro-
wana,ekskluzywnaseria,któranapoczą-
tekobejmie:Łotwę,Estonię,Słowację,
Ukrainę,ChorwacjęorazSerbię.Seria
wydawanajestnalicencjiwydawnictwa

Bradt,któredostałozaniązłotąnagro-
dęprzyznanąwtymrokuprzezangielski
magazynopodróżach„Wanderlust”(cie-
kawe,żewseriitejdotądniepowstały
aniprzewodnikpoPolsce,anipoWarsza-
wie,choćjestwieleinnychmiastztego
regionuEuropy;czyżbyśmybyliniedość
atrakcyjniturystycznie?).

Bardziejtytułykrajo-
znawczeniżprzewodniki
Zserii,któredebiutowaływ2007roku
silnąpozycjęzajęłyprzewodniki–duże
ilustrowaneBaedekera(Pascal)iBerlitza
(Langenscheidt),seria„PetitFute”wy-
dawnictwaSiedmiorógorazseriapiętna-
stukieszonkowychprzewodnikówdlaak-
tywnych„3w1”wydawnictwaExpress-
Map.TytułyoficynyCartaBlancarów-
nieżmiałybardzomocnewejście,moim
zdaniemjednaksątobardziejatlasyniż
typoweprzewodniki.Umacniapozycjęna
rynkuturystycznymoficynaRM,która
majuż40przewodników,wtym12no-
wości.Sporonowychpozycjiprzygoto-
wałaMuza,alesątobardziejtytułykra-
joznawcze,niżtypoweprzewodniki(na
2008rokzapowiadanesąm.in.książki
„Szlakiembeskidzkim”i„Szlakiempia-
stowskim”).

Dużeśrodkiwrozbudowęofertytu-
rystycznejzainwestowałLangenscheidt,
publikującaż16nowychtytułów,wtym
serięwielkichprzewodnikówilustrowa-
nychnalicencjiInsightGuides.Tota
samaseria,tylkowinnejokładce(iinnej
cenie),którąrozprowadzaławkioskach
„GazetaWyborcza”.W2008rokuwtej
seriiukażąsię:Bułgaria,Chiny,Chorwa-
cja,Holandia,Izrael,Kuba,Skandyna-
wiaiTunezja.Wydarzeniemedytorskim
byłapublikacja„Wielkiegoilustrowane-
goatlasuświata”(ponad2000sprzeda-
nychegzemplarzyprzyceniedetalicznej
179zł).Rozwijanajestofertaprzewod-
ników kieszonkowych (w 2008 roku
ukażąsięm.in.KrakówiWilno)oraz
tytułówznowatorskiejserii„Pracaza
granicą”.

Najlepszeznajlepszych
Odlatjestemstałymużytkownikiemprzewodnikówturystycznych,wpodróżzawszezabie-
ramkilkapozycji,lubięteżczytaćprzedipopodróży.Napodstawiewłasnychdoświadczeń
stworzyłemmini-rankingnajlepszychseriiwróżnychkategoriach.

Dużetekstoweprzewodniki
1.„PraktycznyPrzewodnik”(Pascal)–najwięcejinformacji,najszerszaoferta,liczneciekawost-

ki,masainformacjipraktycznych.
2. „Kraje”(Bezdroża)–pisaneprzezpasjonatów,zbogatymtłemhistoryczno-krajoznaw-

czym,niestetydośćskromnaoferta.
3.„Przewodnik”(AgencjaTD)–nieliczne,alefachowepozycje,wadąseriijestdużezróżni-

cowaniesposobuprezentacjitreści,zaletą–liczneciekawostki.

Dużeilustrowaneprzewodniki
1. „PrzewodnikiWiedzy iŻycia” (HachetteLivre)–sztandarowamiędzynarodowaseria

DorlingKindersley,masainformacji,świetnezdjęcia,rewelacyjneprzestrzenneplanymiast
iprzekrojezabytków.

2.„PrzewodnikNationalGeographic”(G+J)–znakomitefotografie,opisywielumniejpopu-
larnychturystyczniemiejsc,liczneciekawostki.

3.„Baedeker”(Pascal)–rozpoczętaw2007rokuseriaprzewodników,którychwielkimatu-
temsąproponowanetrasyzwiedzaniaorazdołączaneosobnomapy,częśćinformacyjna
jestbardzoobszerna,dorównujewieluprzewodnikomtekstowym.

Przewodnikikieszonkowe
1.„3dni”(Muza)–świetnienapisaneprzewodnikiilustrowanepopolskichmiastach,wciąż

niewieletytułówi,niestety,informacjeniezawszeaktualne,aletoitaknajlepszekieszon-
koweprzewodnikipopolskichmiastach.

2. „MarcoPolo”(Pascal)–bardzoczytelnyukładtreści,odsyłaczedociekawostek,mapy,
dobrezdjęcia.

3.„PrzewodnikzAtlasem”(PWN)–możnapowiedziećtosamo,coo„MarcoPolo”,bardzo
ładniezaprojektowanenowoczesneprzewodniki,nowośćnarynku.

Przewodnikidlaaktywnych
1.„FAN”(Pascal)–przewodnikigórskie,rowerowe,kajakowe,dlażeglarzy,łącząpraktyczne

poradyześwietniedobranymipropozycjamitras.
2.„3w1”(ExpressMap)–przewodnik,mapaiatlas,aleprzedewszystkimdziękitymnie-

wielkimksiążeczkomturystawie,czegosięmożewtrasiespodziewać,inajakdługiczas
planowaćwyprawę.

3.„ZFalą”(Bezdroża)–wydawanenaspirali,funkcjonalne,niewielkieprzewodnikidlamiło-
śnikówwędrówek iwspinaczki,z ilustracjamitopograficznymi icałamasąpraktycznych
informacji.

ŁUKASZGOŁĘBIEWSKI

4 5



k s i ą ż k i  •  b e z p ł a t n y  d o d a t e k  •  m a j  2 0 0 8

Książkidlaturystów Książkidlaturystów

Jednymzhitów2008rokumogąstać
się, wspominane już, przewodniki kie-
szonkowewydawanepodmarkąGlobal
PWN.Zmniejszychwydawcówwymień-
my„SłowackiKras.Aggtelek”–znakomity
przewodnikwydanyprzezAgencjęTDczy
świetniesprzedającąsięserięprzewodni-
kówpopolskichmiejscowościachwypo-
czynkowychwydawnictwaRewasz.

Poszerzanie
legendyturystycznej
Wkartografiiobserwujemypewienza-
stój,awprzypadkuatlasówilustrowa-
nychnawet spadekprzychodów.Przy-

chodyzesprzedażykartografiiturystycz-
nejw2007rokuzamknęłysiękwotą47,9
mlnzł(wzrostminimalny,o200tys.zł),
asprzedanołącznie9,4mlnegz.(o600
tys.egz.więcejniżwrokupoprzednim).
Zmniejszyłasięśredniacenazbytumap
–z5,40do5,10zł.Średniacenamapy
wksięgarniwyniosła7,80zł.

Zdecydowanym liderem na rynku
tradycyjnych,papierowychmapiatla-
sówsamochodowych,pozostałDemart,
wyprzedzając PPWK i Pascala. Bardzo
mocno swoją pozycję zaznacza dwóch
stosunkowonowychgraczy–Express-
MapiCartaBlanca.Słabiejodoczekiwań
wypadłow2007rokukonsorcjumCar-

toMedia,któreodnotowałonieznaczny
spadekprzychodów.CartoMediatospół-
kapowołanaprzezregionalnychwydaw-
cówkartografii,którzyłączniedysponu-
jąofertąponad250tytułów(32nowości
w2007roku).Nowąinicjatywąjestmar-
ka„Galileos”–wspólnainicjatywawy-
dawnictwCompasszKrakowaiPlanzJe-
leniejGóryiWrocławia.Wciążwgronie
największychsąDaunpoliMapyŚcienne
BeataPiętka.Taostatniafirmaprzygoto-
wałanasezon2008nowąseriębardzo
obszernych„EncyklopediiDrogowych”
(pięćtytułów).

Demart,poodsprzedaniuofertyedu-
kacyjnejWydawnictwuSzkolnemuPWN,
zsukceseminwestujewnowetytuły.Naj-
większymhitemtegowydawcy,jużdru-
girokzrzędu,byłturystycznyatlassa-
mochodowy„Polskaniezwykła”.Wpla-
nachjestm.in.nowaseriaprzewodników
poPolsce(14tytułów).ŁącznieDemart
wprowadziłw2007roku43nowepozy-
cje.Rozbudowanom.in.ofertęmaplami-
nowanych,którajestsporąkonkurencją
dlapodobnychtytułówwcześniejofero-
wanychprzezExpressMap.

MocnoposzerzyłofertęPascal,który
jestwyłącznympolskimdystrybutorem
MairDumont,zwiększającudziaływryn-
kuiwartośćrealizowanegoprzychodu.
Nowemapyzserii„MarcoPolo”sądo-
brzeoznakowaneiwwygodnejskali.
Corazbogatszelegendytocechawspół-
czesnychmap,którecorazczęściejłączą
treściturystycznezkartografią.Wydaje
się,żebatalięoklientawygrająwłaśnie
ciwydawcy,którzyinwestująwposze-
rzenieinformacjinamapie.Pozwalato
segmentowaćofertę–z jednej strony
proponowaćtaniemapydlamniejwy-
magającegoklienta,iznaczniebardziej
rozbudowanewtreści,sprzedawaneczę-
stodwukrotniedrożej,dlaosób,które
chcąwięcejinformacji.Treściturystycz-
ne pozwalają też na tworzenie prze-
wodnikówkartograficznych,jakiemają
m.in.:CartaBlanca,DemartczyPPWK.
Nawetmniejsiwydawcy–jakCompass,
PlanczyAgencjaTDorazfirmyzrzeszo-
newgrupieCartoMediacorazbardziej
poszerzająlegendęturystyczną.Szlaki
komunikacyjne to dziś zdecydowanie
zamało,użytkownikmapychciałbyteż
miećpodstawoweinformacjeozabyt-
kach,bazienoclegowo-gastronomicznej
czynp.opunktachkontroliradarowej.
Ikażdyliczącysięwydawcakartografii
dzisiajtooferuje.

Łatweodnalezienie
dowolnegoadresu
Najstarszygracznatymrynku,giełdowa
PPWK,wtymrokuodmówiłapodania
danychowynikachsprzedażywczęści
kartograficznej,szacujemyjejednakna
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ok.10mlnzł.PPWKmanajbardziejzna-
nyprodukt,zbierającywielenagród–
znakomitąserię„Copernicus”.Aleobec-
niemapyPPWKniemajądużejprzewagi
konkurencyjnejnadmapamiopracowy-
wanymiprzezkartografówDemartuczy
CartaBlanki.Wydawcaten–jakwydaje
sięsłusznie–inwestujeobecniewinne
medianiżrynekpapierowychmap,m.in.
wtelefoniękomórkową,atakżewsys-
temynawigacjiGPS.System„Navigo”
maszansęzająćmocnąpozycjęnaryn-
ku,firmaoferujecomiesięcznebezpłatne
aktualizacje,pozatymdysponujenajob-
szerniejsząbazązdigitalizowanychtreści
kartograficznychoPolsce.Wydawcaza-
powiadateżsystemnawigacjizmapami
miastEuropy.Konkurencjanatymrynku
jestjednakogromna(np.TomTom,Au-
toMapa,CityNavigatorczyAutoPilot),
adominującąpozycjęmająfirmy,które
oferująmapysprzedawanerazemzurzą-
dzeniamiGPS.PodtymwzględemPPWK
pozostajewtyle.

Nieoczekiwanie,nowymkonkurentem
wydawcówkartograficznychstałosięGo-
ogle,którezaoferowałobezpłatnemapy
wInternecie(wtymwmiarędokładne
mapylokalizacyjne,umożliwiającełatwe
odnalezieniedowolnegoadresu).Może
tobyćpoważnakonkurencjadlaplanów
miast,zwłaszczawsytuacji,gdyszukamy

bardzokonkretnego,pojedynczegoadre-
suwobcymmieście.Łatwiejwydrukować
wybranąlokalizacjęwdowolnejskali,niż
szukaćjejwdrukowanymatlasie,atym
bardziej niż szukać stosownego atlasu
wksięgarni.

Dlatych,którzychcą
wyjechać,aniedlatych,
którzyjadą
Rynekturystyczny,zarównoprzewodni-
ków,jakikartografii,powinienutrzymać
tendencjęwzrostową.Przemawiazatym
kilkaczynników.Popierwsze,wzmożo-
nyruchturystyczny–zarównodzięki
ofertombiurpodróży,jakidziękitanim
liniomlotniczym.Tanielinieotwierają
światprzednajbardziejwdzięcznymdla
wydawcymapyczyprzewodnikaodbior-
cy–takim,któryzwiedzanawłasnąrękę,
nierzadkowypożyczającnamiejscusa-
mochód.Onnajbardziejpotrzebujepo-
mocy,równieżwpostacirozmówekczy
słownika.Podrugie,jestemigracjaza-
robkowa,jużtrochęokrzepła,juższu-
kającamożliwościspędzeniaweekendu
zdalaodmiejscapracy.Tobędąnabyw-
cy przewodników po Wielkiej Bryta-
nii,Irlandii,HiszpaniiczyNiemczech
lub krajach skandynawskich. Następ-
niemamyinwestycjewinfrastrukturę

drogową, które potrwają zapewne co
najmniejdo2012roku,oileUEFAnie
odbierzenamprawadoorganizacjiMi-
strzostwEuropywpiłcenożnej.Nowe
drogi,tonowezapotrzebowanienaatla-

BestsellerySklepuPodróżnika

Przewodniki
1. Pascal
2. LonelyPlanet
3. SklepPodróżnika
4. Rewasz
5. Bezdroża
6. WiedzaiŻycie
7. MarcoPolo
8. G+J
9. AgencjaTD

10. Trawers
Mapy

1. CompassKraków
2. ExpressMap
3. PPWK
4. WZKart
5. KompassVerlag
6. VKUHarmanec
7. Fraytag&Berndt
8. Demart
9. Plan

10. Michelin
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sysamochodoweinaaktualizacjenawi-
gacjiGPS.Abudowadrógtoobjazdy,
naktórychbezmapyłatwosięzgubić
gdyżczęstosąźleoznakowane.Wresz-
cie,Polacymającorazwięcejpieniędzy,
inawetjeśliniewszyscywyjeżdżają,to
wieluchcezaplanowaćwyjazdwprzy-
szłości–myślę,żetojestgłównypowód
sukcesuprzewodnikówsprzedawanych
wrazz„GazetąWyborczą”,gdyżsąto
właśnieksiążkidlaosób,którechcąwy-
jechać,aniedlatych,którzyjadą(zacięż-
kie,zamałopraktyczne).Toteżpewnie
przyczynarosnącejpopularnościksiążek
krajoznawczychipodróżniczych(warto
tuwspomniećoogromnymsukcesieksią-
żekWojciechaCejrowskiego,aleprzecież
takżepozycjeinnychautorówsprzedają
sięzupełnieprzyzwoicie;niewyłączając
niżejpodpisanego,którypopełniłksiąż-
kępodróżnicząoMeksyku).

Wszystkotosprawia,żenajbliższelata
nieśćbędąwzrost,choćbyćmożecoraz
częściejturyściikierowcyodchodzićbędą
odtradycyjnychwydańpapierowychna
rzeczaplikacjielektronicznych,Internetu
iprezentacjimultimedialnych.Bezobaw
jednak,niezależniejaktreśćturystyczna

zostanieopakowana,wwiększościprzy-
padkówprzygotujeją(isprzeda)doświad-
czonywydawca.

Wielkieatlasywymagają
wielkichnakładów
Ilustrowaneatlasytoryneknajbardziej
nieprzewidywalny.Uzależnionyodofer-
tyczołowegogracza–Reader’sDigest.
W2008rokuReader’sDigestsprzeda-

łoatlasyza8,6mlnzł,podczasgdyrok
wcześniej–za14,7mlnzł,stądispory
spadekwsegmencie.Reader’sDigestma
wnimponad38proc.udziału.Łączna
wartośćsprzedażyatlasówilustrowanych
zamknęłasięw2008rokukwotąok.22,4
mlnzł.Lidersprzedałblisko100tys.egz.,
zczego„Atlasświata”rozszedłsięwlicz-
bie50tys.egz.,a„IlustrowanyatlasPol-
ski”–30tys.egz.ŚredniacenaatlasuRe-
ader’sDigestto119zł.Sporymsukcesem
byłwspomnianyjuż„Wielkiilustrowany
atlasuświata”Langenscheidta(179zł).
Jużdrugirokzrzęduważnymgraczem
wtymsegmencieokazałsięŚwiatKsiążki,
którysprzedałponad130tys.egz.atlasów
(26tytułówwofercie,wtym13nowo-
ści).Ponad110tys.publikacjisprzedała
CartaBlanca,zktórychnajwiększympo-
wodzeniemcieszyłsię„NawigatorTury-
stycznyPolska”,będącyhybrydąłączącą
cechyprzewodnikaiatlasu.Na2008rok
CartaBlancazapowiadaaż39nowości,
wtymaż15nowych„Nawigatorówtury-
stycznych”.Ofertęatlasówilustrowanych
wciążrozwijająDemartiPascal,pojawi-
łysięonetakżewoferciewydawnictwa
ExpressMap. Niektóre publikacje (np.
zofertyPascalaczyExpressMapu)mają
charakterbardziejalbumów,niżprzewod-
nikówczyatlasów,pojawiająsięteżilu-
strowaneprzewodnikikulinarneczyprze-
wodniki-atlasypisanezmyśląodzieciach
(np.„PolskajestOK.”wydawnictwaCar-
taBlanca).

Atlasytraktowaćnależyjakouzupeł-
nienieoferty,atrakcyjnyprezent,rodzaj
gadżetudoustawienianapółce.Podaż
wielkichatlasówjestjużogromna(do-
daćmożnadonichofertęPWN),amimo
towciążsprzedająsiękolejne,czegodo-
wodemjestsukcesatlasuLangenscheid-
ta.Aleiryzykozwiązaneztakąpublika-
cjąjestspore,gdyżwielkieatlasywyma-
gająwielkichnakładówinwestycyjnych.
Wprowadzająckolejnetytułydosprzeda-
żywydawcypowinnimiećtegoświado-
mośćiliczyćsięztym,żeinwestycjamoże
zwrócićsiędopieropo2-3latach.

ŁUKASZGOŁĘBIEWSKI

MichałKucharski,
dyrektorwydawniczyCartaBlanca
Wtymsezonieprzedewszystkimstawiamynaprzewodnikiturystyczne.Stale,dynamicznie
rozbudowujemyserięnaszychczołowychtytułów–ilustrowanychnawigatorówturystycz-
nych,oautorskimpołączeniuatlasusamochodowegoztreściąturystycznąiinnymielemen-
tami.Wtymrokuposzerzamyliczbęnawigatorówojakieś200proc.dotychczasowejoferty.
Tosąnaszenajważniejszetytułyidlategobędąotoczonenajbardziejaktywnymwsparciem
promocyjnymwmediach ipunktachhandlowych.Formułęnawigatorówzdecydowaliśmy
równieżwykorzystaćiwprowadzićwformiewydańkieszonkowych,nazupełnienowąpółkę
cenową.Kompletne,pełnowartościoweprzewodnikizmapamibędądostępnewcenie9,99
zł.Wtymsezoniezaproponujemyczytelnikomwięcejtytułówprzewodnikowych,również
spozaofertynawigatorów.Dodam,żenieboimysięeksperymentów–właśniepowstał
pierwszyprzewodnikpoPolscedlakobiet.

KatarzynaSobańska,
dyrektorgeneralnyHachetteLivrePolska
Moimzdanieminstrukcjanastworzenieprzewodnikowegobestsellerajestdwuetapowa:po
pierwszenależyopracowaćkoncepcjęconajmniejdobregomerytorycznieiedytorskoprze-
wodnika(alboraczejserii),apodrugienależyzadbaćoto,abywprocesiepromocjiidystry-
bucjiklientdowiedziałsięoistnieniudanejksiążkiijejniekwestionowanychzaletach.

Rozważająckreacjenowychtytułówczyserii,ichkupnobądźdalsząobecnośćwofercie
wydawniczej,zastanawiamysięzawsze,dlaczegoklientmiałbyjekupić.Cogodotegoskła-
nia?Samfaktdoborutytułówprzewodnikowychdoofertywydawniczejwedługkryterium
najpopularniejszychkierunkówturystycznych,jużniewystarcza.Liczysiętreśćiformułaprze-
wodnika:sposóbujęciatematuorazproporcje,pomiędzyopisanymizabytkami,życiemmia-
sta,rozrywką,zakupami,rysemkulturalnym,historią,itd.Proporcjete,zdeterminowanesą
oczekiwaniamiipotrzebamiodbiorcy,doktóregoadresujemydanąserięprzewodników.Nie
wierzęwhasłamarketingowe,reklamujące„przewodnikidlakażdego”.Dlakażdego,oznacza
dlanikogo.Czegoinnegooczekujeturysta„weekendowy”,którychcepoznaćnajpopular-
niejszeatutyodwiedzanegomiasta,popołudniowy-turysta-biznesmen,którychceskosztować
miejscowejatmosfery,wydaćpieniądzewmodnychsklepachiklubach,rodzinnywczasowicz,
samodzielnypodróżnik„globtroter”,chcącyodkrywać–niekoniecznienajbardziejpopularne,
leczklimatycznerewiryodwiedzanychmiejsc…Podokonaniusegmentacjigrupydocelowej,
zastanawiamysięjakąwartośćdodaną,dopublikacjiistniejącychnarynku,pozaaktualnością,
która, jestwprzewodnikachwydawanychprzezHachetteLivreobowiązkowa,możemy
zaoferowaćklientowi.Możetobyćprzejrzystyukładtreści,pięknezdjęcia,trójwymiarowe
przekrojebudowli(takjakw„PrzewodnikachWiedzyiŻycia”),ciekawostkiokulturzeilokal-
nychzwyczajach,przydatneadresyitelefony,mapy,okolicznościowedodatkitematyczne…
Opcjijestwiele.Ostatnimelementemukładankijestpolitykacenowa.

StrategiawydawniczaHachetteLivrewsegmencieprzewodnikówturystycznychzakłada
kontynuacjęimarketingtylkotychserii,przyanaliziektórychpotrafiliśmysobieodpowiedzieć
natepodstawowepytaniaitaodpowiedźbyłasatysfakcjonująca.Pierwszewynikisprzedaży
wsezonieturystycznym2008,potwierdzająrównież,żetowłaśnieteserieprzewodników,
którychformułajestwyrazistaidefiniowalna,zgodnazwymienionymiwyżejkryteriami,cieszą
sięnajwiększąpopularnościąwśródkupujących.Sukcesseriiprzekładasięzkoleinasukcesy
poszczególnychtytułów,wspierającichwalorywłasne.Takwłaśnietworzysięserieprzewod-
ników,któremająnajwiększąpopularnośćinajwyższenakłady,przezcowypracowująsobie
stałemiejscenapółcesklepowej.Czytosąbestsellery?–poszczególnetytuływramachtych
serii–zpewnościątak.
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RozmowazMarkiemTyksińskim,właścicielemwydawnictwaterraQuest

Książkipełnewrażeń
Cooznaczanazwapańskiegowydawnic-
twa?
Terratołacińskanazwaziemi,aquestto
poangielskuwyprawa,wycieczka,podróż,
częstowjakimścelu.Takiewłaśniequesty
wytyczająiwyznaczająsobiepodróżnicy.
Możetobyćszczyt,możejakieśtrudnodo-
stępnemiejsce,doktóregotrzebadotrzeć
podejmującwyprawę.AwięcterraQuest
jestjakbywyprawąpoziemi.

Czydlaswojegowydawnictwawyznaczył
pantakiquest?
Tak,bardzochciałbym,abynaszaoferta
byłaszerszaniżobecnie.Jesteśmydość
młodymwydawnictwem,gdyżdziałamy
odniespełnaroku.Naświeciejestdużo
miejsc,któresąrzeczywiścietrudnodo-
stępneidlanaszegoczytelnikaczypo-
dróżnikabyłybywyzwaniem.

Możnazałożyć,żeipanjestpodróżni-
kiem…
…ciąglejeszczepalcempomapieizksiąż-
kąwręku.Mamjednaknadzieję,żejak
będziewięcejczasu,todotręconajmniej
dokilkumiejsc,tychjużopisanychitych
opracowywanychwwydawnictwie.Jaksię
czytateksiążkiiprzeglądazdjęciatomasię
nieodpartąchęć,abynatychmiastzadzwo-
nićizarezerwowaćbilet,nanicsięnieoglą-
daćijaknajszybciejtampolecieć.

Naraziewoferciepanawydawnictwasą
trzypozycje?
Ukazałysiętrzytytuły:„Himalaje”,„Ja-
ponia”i„Boliwia”.Wszystkiesąksiążka-
miautorskimiipowstałydziękiwielkiemu
bogactwumateriałówzebranychprzezpo-
dróżników.Wszystkiezdjęciazamieszczo-
newtychksiążkachzostaływybranezich
obfitychzbiorów.Aichautoramisąosoby
będącemiłośnikamipodróżowania,którzy
dużączęśćkażdegorokukalendarzowego
spędzająwłaśniewpodróży.Autorzy„Hi-
malajów”,czyliKasiaiAndrzejMazurkie-
wiczowie,jeżdżątamoddawna,awHi-
malajachspędzilisumarycznieponad3lata
życia!Ichzbiórjestbogatyiwwyjątkowy
sposóbukazujepięknoimagięnajwyższych
górświata.Wiążesiętoizichprzeżyciami,
izichzamiłowaniami.To,cołączynasze
wszystkiealbumytofakt,żepowstałyzpa-
sjiichautorów.

Akolejneksiążki?
PowstajeterazksiążkaoBirmieautorstwa
Anny Olej-Kobus i Krzysztofa Kobusa

oraz„Indonezja”MagdyPreussiMar-
cinaZłomskiego.Dlaobydwutytułów
wykonaliśmyjużmakietyzfotografiami
itekstamiprzetłumaczonyminajęzykan-
gielskipoto,żebymożnajebyłopokazać
naTargachKsiążkiwLondynie.Chodziło
namozainteresowanietymipublikacjami
angielskichdystrybutorówksiążek.

Jakijestwyniktychrozmów?
Jeszczezawcześniemówićowynikach.
Chcieliśmy,abynaszepublikacjeznalazły
sięnapółkachwWielkiejBrytanii,aleteż
iwinnychkrajach.Myśleliśmyoichdys-
trybucjirównieżdoNiemiecczyFrancji,
gdzie–jakmamnadzieję–istniejerynek
natakieprzewodnikifotograficznewję-
zykuangielskim,któryjestdzisiajjęzykiem
uniwersalnymnaświecie.Zzałożeniana-
szeksiążkimajądotrzećdopodróżników,
którzypreferująmiejscarzadziejodwiedza-
neiszukająpełniejszychwrażeń.

Dawniejmówiono:„doturystykwalifi-
kowanego”…
…właśnietak,napewnoniedoturysty
masowego.Chociażdlaszerszegochyba
odbiorcybędziekolejnynaszalbum–tym
razemoChinach,zktórymchcielibyśmy
zdążyćprzedrozpoczęciemOlimpiady.
Chcielibyśmygowydaćwtakimsamym
formaciejakwszystkieinnenaszealbumy
czyli24na16cm.Takiformatpozwala
namnapokazanieczytelnikompełnego
zdjęcia,bezzbędnegoskalowaniaiokra-
wania.Ponadto,pozwalawyeliminować
takiesytuacje,wktórychdobrezdjęcie
jestprzecięteprzezskładkęksiążki,jak
toczęstobywawnajważniejszymmiejscu
zdjęcia,coirytuje.Zgodniezzałożeniami,
naszeprzewodnikifotograficznemająpo-
kazywaćskrywanąurodęmiejscrzadziej
odwiedzanychprzezturystów.Wprzy-
padkualbumuoChinachchcemypokazać
tempozachodzącychwtymkrajuzmian
wprzededniuolimpiady.Najlepiejzamiar
tenilustrujeroboczytytuł,jakiprzyjęli-
śmydlatejpublikacji,którybrzmi„Chi-
ny–465kmnagodzinę”.Cyfrataodnosi
siędoszybkościkoleiMaglev,powstałej
wChinach,którejszybkośćmaksymalna
jestwrzeczywistościchybabliskanawet
500kmnagodzinę.Chcemypokazaćten
krajtrochęinaczej,niżrobionotodotych-
czas,międzyinnymiPekin,miasto,które
najbardziejodzwierciedlazmiany,jakie
tamsiędzieją–wysiedleniamieszkań-
ców,ciężkąpracęmigrującychrobotni-

ków,szybkośćzjakąmiastosięrozbuduje
irośnie,jakicałytenwielkiplacbudowy,
jakimsądziśChiny.Chcemyteżtrochęza-
skoczyćczytelnikówdanymistatystyczny-
mi,liczbami,zwielkościktórychniekaż-
dyzdajesobiesprawę,aktóreuzupełniają
obrazrozpędzonychChin.Zdrugiejstro-
ny,chcielibyśmypokazaćteżinnąstronę
tego kraju, niekoniecznie pokazywaną
wtelewizji,czyopisanąwgazetach:skraj-
neubóstwomieszkańców,ichcodzienne
życie,kulturęrugowanązwielkichmiast
zapomocąbuldożerów.Tak,abyczytel-
nikznalazłrównowagę.Wszystkodzięki
barwnymzdjęciomitekstomautora,któ-
ryjestdziennikarzemipublicystą,naco
dzieńżyjącymwChinach.Wprzypadku
„Chin”,jakiinnychtytułówbardzozależy
nam,abyautorzyprzenieśliswojeodczu-
ciaiwrażeniadoksiążki.Toczujeczytel-
nikiprzeżywalekturę.

Ilewynosząnakładywydanychjużksią-
żek?
Wydaliśmytrzytytułypopięćtysięcyeg-
zemplarzykażdy,alesprzedajemyjedo-
pieroodgrudniazeszłegoroku.Popierw-
szymmiesiącunarynkumożemypowie-
dzieć,żesprzedażspełniłanaszeoczeki-
wania.Oczywiściepełniejsząocenęrynku
możnamiećdopieropominimumrocznej
obecnościtegotypupublikacjiiformatu
narynku,więcprzyszłośćpowiewięcej.
Wartozaznaczyć,żecałądystrybucjętych
tytułówprowadziwydawnictwoExpress-
Map,zktórymbardzobliskowspółpra-
cujemy.Topozwalanamlepiejskupićsię
napracyredakcyjnej.
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